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能帮上大忙吗？
编辑使用编辑使用AIAI编校工具实感体验编校工具实感体验

● 观点

作为每天与文字搏斗的编辑，我们曾对“AI校对”将信将疑——直到深夜赶稿时，算法标出那处被三校遗漏的日

期错误；直到它用0.3秒完成我们半小时的繁简转换；直到发现它竟能捕捉“的地得”错误背后的语法结构……这场

人机协作实验带来哪些启示？本期《中国出版传媒商报·中国编客》，特邀约一线编辑们畅聊：AI校对工具的实测体

验、隐性价值以及还有哪些痛点留存？

□中国出版传媒商报记者 孙 珏 采写/整理
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童书依然有市场

有人说童书市场很冷，但开卷

2025年4月数据显示，图书排行榜中

少儿类零售第1名《生命里最重要的

事（漫画版）》月销35万册。榜单上

青少年心理自助类占据了绝大多

数，说明现在童书中，心理类是绝对

的热点，漫画书特别多也是一个特

点。榜单中排名最靠前的绘本是

《小羊上山儿童汉语分级读物（第 1

级）》，年销25万册，销量还是很可观

的。榜单数据看起来是冰火两重

天，有的精装绘本一年的销量达不

到 1000 册，大量的传统少儿机构的

立项数和新书出版数在逐年下降。

但我们从榜单看，新书很多，只是不

再是传统少儿出版机构关心的书。

我得出的结论是，童书依然有市场，

只是编辑需要“反经验”的勇气。在

市场发生大变化时，中信童书总是

能用积极的心态和解决方案来应

对，挑战即机会。很多同行痛心疾

首，大量抖音书、9.9元低价书、高仿

书充斥市场。这种现象在短期内确

实存在，但我们要看到它不会是长

期现象，家长不会永远给孩子吃“垃

圾食品”，他们总要给孩子买更高品

质的书。所以我们做出高“质价比”

的产品一定有市场。面对非理性市

场，编辑不能坐以待毙，从历史规律看，市场一定

会回到产品价值本身。

绘本市场变化

第一，因为人口原因，青少漫画已成为主流需

求。这一方面我们也可以有所作为，比如，做桥梁

书，漫画、插画类的书也能做。第二，绘本更强调

功能性，寓教于乐。家长在购买绘本时更加精明，

更加注重性价比。第三，原创自研非常重要，这也

是我们的机会所在。开卷前100的榜单里原创书

已成为主流，这在5年前是不可想象的。10年前做

童书时，引进大量凯迪克奖作品，很多人买，博主

很愿意推。但我们发现近年消费者都不怎么关心

国外大奖，祛魅了，中国消费者更看重内容实质跟

自己的相关性。这是什么原因呢？一是渠道改

变，抖音、小红书、视频号等渠道成为卖书主战场，

如果在小红书或抖音上没有爆起来，很多新书基

本没戏。二是消费降级，自研产品在制作、版税成

本上更低，图书的到手价也是影响购买的关键因

素之一。三是国家政策和文化自信对我们有影

响，读者对中国故事和中国风格更感兴趣，情感上

也更亲切，这是中国市场走向成熟的必然过程。

绘本消费群体变化

据我所知，绘本消费主力人群是 90 后、95

后、00 后，尤其小红书消费主体是 90 后或者 85

后。我们作为创作者一定要与消费主体建立一

种联系，要关心他们在想什么，他们的日常生活

是什么，他们的情绪是什么，他们的生活状态是

什么。我们在做书时一定要考虑 90 后、95 后的

审美变化。我觉得很明显的变化是，童书审美更

倾向于简洁有力，线条更简化，情绪更外放。有

一本新书叫《小狗疑心大宇宙阴谋篡夺它的位

置》是泰戈尔的诗集加上插画，非常简洁。它的

成功说明还是有人买书，只是编辑没有照顾到这

一新需求。

阅读习惯变化

全世界的家长都感到让孩子阅读纸书是一件

比较困难的事，现在的孩子从小就看短视频；但家

长又知道，纸书是一种深度学习的载体，它对孩子

来说又非常重要，没有家长愿意让孩子只刷短视

频，这是纸书的市场机会所在。从售卖渠道看，抖

音、视频号、朋友圈、B站……视频就是一种传播效

率更高的方式，是一种势不可挡的趋势。

今年的博洛尼亚国际童书展透露的信息是，

国际出版人都在研究图像小说。针对9~12岁儿童

的纯文字纸书是重灾区。如果这个地方就是注定

市场小的话，那我们在做开发时一定要谨慎判断。

□文稿校对方面，遇到的主要痛点有哪些？

■在日常工作中，文稿校对的痛点主要集中在专

业性较强但文字功底较弱的作者稿件上。这类稿件通

常存在以下三个问题。基础性语言问题频发：如错别

字、标点符号误用、词语搭配不当等，这些问题往往同

时出现，导致校对时容易遗漏部分错误，影响最终成书

质量。表述逻辑不够清晰：部分作者虽然专业知识扎

实，但行文不够流畅，甚至存在语序混乱、指代不明等

问题，需要编辑进行优化和调整。三审三校压力大：在

校对环节，面对较多修改标记时，容易出现遗漏或误判，

校对人员的负担会显著增加。这些问题不仅影响编校

效率，还可能影响图书出版周期和市场反馈。因此，我

们一直在寻找更高效的校对方式，而AI工具的引入，

恰好能在一定程度上缓解这些痛点。

□从传统校对到AI工具使用，是怎样转变过来的？

■技术经济分社的 AI 工具应用始于 2023 年，

ChatGPT 出现时，分社领导提倡在出版全流程应用

AI。而将AI广泛且深入地应用到编校流程中，是国内

AI工具如春笋般出现时。起初，引入的AI比较初级，

完全依赖AI本身的功能，但编辑发现这种粗线条地使

用有一种“用了不如不用，还不如自己审快”的感受。

之后，我们不断尝试 AI 的各种特长，发现 AI 在语言

规范检查（如错别字、标点、语法等方面）表现不错，于

是逐步将其纳入常规编校流程。

目前，AI工具从作者创作阶段便已使用，但更主

要应用在来稿审查阶段，具体包括：基础语言检查（错

别字、标点、语法）、逻辑通顺性检查（语句是否连贯、是

否存在歧义）、知识性核查（专业术语、数据引用、政策

表述等）。在出版的流程中，越早应用AI，对后期出版

各流程越有利。

□目前手头尝试使用了哪些AI校对工具？

■当前正尝试使用的AI校对工具包括，通用AI模

型：如DeepSeek、通义、文心一言等，主要用于语法修

正、表达优化。专业校对工具：如WPS自带的AI校对

功能，在标点规范、知识核查方面表现较好。定制化

AI：正在尝试训练针对科技、经济、社科类图书的专用

AI校对模型，以提高特定领域的校对精准度。工具各

有优势，我们会结合使用，弥补单一工具局限性。

□给手头正在使用的AI校对工具打分（满分5分）？

■综合评估后，通义千问在语法纠错、词语搭配优

化及段落润色方面表现稳定，相较于DeepSeek幻觉较

少，适合用于提升语言表达质量，评分可打 4.5 分；

WPS AI校对在标点符号修正、知识性差错提醒方面更

具针对性，操作便捷，适合流程化处理，评分打4分。

□您所在机构是否构建起AI校对人机协作模式？

■我们分社自AI技术兴起之初便积极探索“AI+

编辑”的协同路径。目前，每位编辑都在各自的编校流

程中不同程度地引入了AI工具。此外，我们也正在尝

试构建基于本分社产品线（科技新知、经济金融、企业

管理、社科、大众心理）的定制化智能体，以期打造更适

合自身业务特点的AI辅助系统。虽然目前尚未实现

全流程的彻底重构，但AI的引入已在提升稿件质量、

缩短编校周期、优化资源配置等方面发挥了积极作用，

未来我们也将持续探索更深层次的人机协作模式。

□您日常工作中，文稿校对方面，

遇到的主要痛点有哪些？

■主要痛点有几种情况：首先就是

作者文笔差，语句不通，有的句子没主

语，有的句子出现多余的主语，有的句子

里常见搭配错误，有的缺漏字，总之语法

错误是让编辑非常头疼的事情；引文不

写出处，引文错误多；知识性差错多。

□从传统校对到AI工具，是怎样转

变过来的？

■我是今年3月接触到AI 审校的，

当时用的是蜜度（校对通），刚用我就欣

喜地发现其有校对语法的功能，修改病

句的能力相当棒。从那以后我就特别

关注AI校对工具。5月，又接触了中南

智校与武汉数传，遂用文稿对其进行了

多次审校试验。

□目前手头尝试使用过哪些AI校对工具？

■武汉数传、蜜度（校对通）、中南智校三种。

□给手头正在使用的AI校对工具打分（满分5分）？

■武汉数传显然表现出了优异的效能，它可以最

大限度地发现稿件中的各种错误，打5分当之无愧。蜜

度（校对通）、中南智校也各有所长，比如蜜度的病句修

改，中南智校的引文核查、知识性差错纠正做得很好，

假以时日，一定能有更好的发展。 （下转第14版）

□文稿校对方面，遇到的主要痛点有哪些？

■AI“垃圾稿子”一条龙，感觉已经成了出版业“大

毒瘤”——作者花钱出书AI写，编辑AI校对，然后再外

发5元/千字的人工校对“水”一遍。越是“垃圾稿子”，AI

校对越准，几乎不再需要编辑。越是有学术含金量、专

业问题的稿子，AI反而失灵。

有了AI 校审后，有两个“毒瘤”痛点。一是普通稿

子的KPI“不降反增”，编辑工作量并没有轻——领导觉

得AI 帮你省事了，那每个月的编校任务，在之前的基础

上再增加10万字（平均多一本书）。然而虽然编校省了

一步，申请书号，各种表单制作等步骤一样没少，事情变

得更杂。十几年前完全是“人工校对”时，任务压力还没

这么大。现在AI 时代，有的普通案头编辑的任务量涨

到平均48万字/月。1个月20个工作日，折合每天2.4万

字（并且不算其他书的核红、手续等同样花时间很多的

流程），用脚指头想一想，能是什么质量。这种稿子要是

读，都会笑——语法全对，内容全废，AI 生产一堆“合格

的精美垃圾”。二是AI校审辅助的KPI制度下，很少编

辑愿意接难啃的学术稿子。难啃的学术稿子，核文献得

一个一个字查，一条一条查，越具出版价值的“学术空

白”，越是互联网失收内容，AI 校审越帮不上忙（但这才

是出版真正的意义所在），就越费时间。

□从传统校对到AI工具使用，是怎样转变过来的？

■大爆发是从DeepSeek开始的（应该是今年春节

期间）。之前虽然也有AI，但那时候AI还不够聪明，大

家都哈哈一笑，真的只是辅助。DeepSeek出现后，AI校

对工具一下子有了能代替人的趋势（比如方正，甚至现

在插图中有领导人、落马官员等敏感词，全都能AI校审

提示，甚至是一些“黑名单”品牌，也会有提示）。一般

是在初审之前，先用AI校审过一遍。

□给手头正在使用的AI校对工具打分（满分5分）？

■编辑校对的话，之前用方正。有的作者自己也

会用WPS会员的AI校对。如果只是有一两句作者写

的超长句子，句式杂糅，你懒得动脑子在初审中改成

容易理解的短句，可以把这个长句直接给DeepSeek或

腾讯元宝，让它们直接改成符合出版规范的短句。

编校流程中已引入AI工具
■赵 嵘（中国科学技术出版社有限公司技术经济分社策划部）
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越有学术含金量的稿子，AI反而失灵
■袁小茶（前编辑，现自由职业/卖书主播）

工具类型

方正

WPS

DeepSeek

腾讯元宝

适用人群

文字编辑首选

作者首选

策划营销编辑

首选

学术编辑首选

核心优势

可以图片校对，有语料包（领导人讲话

等）不用再逐字核实
作者自己写完word稿，自己用AI先校对

一遍；稳定性高，丝滑
创意性的问题（如策划案），目前是最

好的
客观性问题言简意赅、图片识别目前是

最好的

最大缺点

付费功能；要装软件，更适

合PC端办公室

付费，要开会员才能用

图片识别是短板，回答客

观问题不如腾讯元宝
还没有攻破金文、篆书和

草书

速度/是否丝滑

速度中等

速度较快，很少卡顿

经常卡

速度较快，比DeepSeek快

且不易卡顿

费用

付费

付费

免费

免费

综合
评分

3星

4星

4星

4星

● 热点聚焦

中国出版传媒商报讯 当大多数人仍将林徽因定格

在“人间四月天”的文艺才女形象时，《重识徽音 林徽因

建筑笔记》（江苏凤凰科学技术出版社2025年6月出版）

这本书却将焦点转向了她墓碑上唯一的称谓——“建筑

师”。7月9日下午，由江苏凤凰科学技术出版社与北京

大学出版社共同策划的新书分享会在北大书店举行。

苏科社“认识建筑”编辑团队介绍，《重识徽音 林

徽因建筑笔记》一书以聚焦林徽因独立建筑思想的创

新定位，为大众重新认识林徽因打开崭新的窗口。全

书精心选编林徽因24年间（1932~1955年）登载在9种

出版物上的16篇建筑文章，以出版物为线索建立编排

逻辑，将其文章置于中国近现代时代大背景与中国建

筑学发展背景中，追溯林徽因建筑写作轨迹，解读林徽

因建筑思想脉络，以引导大众认识她在建筑领域的杰

出成就。

在分享会上，该书编注者、南京工业大学建筑学

院的胡占芳作了题为“重识徽音——从‘太太的客厅’

到建筑学家林徽因”的讲座。该讲座以林徽因的建筑

活动为主题，从北总布胡同“太太的客厅”说起，从北

平文人往事谈到林徽因的建筑人生，结合有助于解读

历史背景与林徽因学术理念的多种资料，带领听众重

返历史现场，围绕林徽因作为家庭女主人、战后住宅

建设研究引领者、建筑师、城市规划师、文物建筑保护

专家的多重经验和研究视野，回望了她在时代浪潮中

的人生坚持、思想理念与事迹成就。分享会最后，胡

占芳和该书编辑代表就图书创作背后的故事进行交

流，深入解答了读者提出的关于该书的策划缘起、书

名拟定的考量、图书设计的巧思、完成创作之后的新

体会等问题，众人在对谈中进一步加深了对林徽因和

该书的认识。 （林 致）

《重识徽音 林徽因建筑笔记》新书上市引热议

（袁小茶AI工具使用经验分享）


