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■中国出版传媒商报记者 渠竞帆关键词 国际书业 数字出版 版权贸易

德国、法国、英国、美国出版商协会

近日相继发布了 2024 年度书业数据。

美国出版商总营收同比增长 6.5%至

142亿美元（注：此数据为美国出版商协

会今年3月发布的初步年度数据，最终

年度数据预计于8月发布），增长动力主

要来自大众板块、教育板块以及数字出

版的强劲表现。德国书业总营收同比

增长1.8%至98.8亿欧元（约合103.96亿

美元）。虽然全球局势动荡波及德国经

济及图书市场，但年轻人回归阅读以及

有声书销售增长，为德国书业提供了有

力支撑。英国市场在图书出口、数字业

务的强劲支撑下小幅增长，出版商总收

入同比增长1%至72亿英镑（约合91.45

亿美元）。法国图书出版商总营收同比

下降1.5%至29.02亿欧元（约合30.54亿

美元），图书销量同比下降 3.1%至 4.26

亿册，营收、销量双双下降要归因于二

手书市场快速发展，某些平台上假书泛

滥，以及政府缩减向18岁青年发放“文

化消费券”的拨款金额等方面因素。

从年度数据可以看出欧美书业呈

现四大趋势：

一是新书品种下降，老书受青睐。

2024 年，德国新书品种同比下降 3.1%

至5.83万余种，市场售出的图书中57%

来自出版一年以上的老书，出版商更注

重根据市场需求谨慎策划新书选题。

法国新书品种同比下降1.6%至3.62万

余种，出版商为缓和市场饱和度并优化

库存管理而减少新书品种。

二是小说和童书成为市场增长引

擎。法国图书市场前三大细分板块——

文学、漫画和童书中，文学板块受爱情、

科幻和犯罪小说带动，是唯一增长类

别。在英国，大众板块在奇幻爱情小说

的带动下实现收入增长。在德国，虚构

类、青少年儿童类、教育类和非虚构类

均有强劲表现。

三是数字出版保持增长势头。美

国大众市场上电子书和数字有声书均

保持增长，尤其是数字有声书保持两

位数增长。德国大众市场电子书收入

小幅增长，有声书收入则有 7.3%的增

长。英国学术、教育和大众类数字出

版物收入均有增长，大众板块同比增

长17%，有声书收入增幅高达31%。法

国专业和学术类数字内容收入占比接

近一半，文学类数字图书增长明显。

美国有声书市场上，以爱情、科幻/奇

幻小说为主的小说和青少年儿童类有

声书销售收入大幅增长。但有声书市

场普遍受到YouTube等社媒平台上盗

版书的侵蚀，同时，虽然AI配音的有声

书数量增多，但消费者更愿意收听真

人配音的有声书。

四是版权贸易变化多元。受国际

局势影响，法国出版商销售版权难度加

大，销售数量减少，合印书（指图书在不

同国家翻译出版，而封面设计、装帧和

图片等均保持一致）数量增加，出版商

加大了以合印书形式出版绘本的力度，

以此降低生产成本。英语和阿拉伯语

区出版商购买全球版权趋势明显，数字

版权交易量加大。德国销售版权数量

回升，售出版权主要以青少年儿童类图

书和虚构类图书为主。（下转第14版）
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2025年7月上半月全品类图书销售总榜

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2025年7月上半月）
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书名
习近平关于加强党的作风建设论述摘编
百病食疗 看这本就够了
国医特效方治百病 （第2版）
红岩
红星照耀中国
我的阿勒泰
我与地坛 （纪念版）
独自生活
你当像鸟飞往你的山
小学英语一本通 趣味学语法

版别
中央文献出版社

中国科学技术出版社
化学工业出版社
中国青年出版社
人民文学出版社

花城出版社
人民文学出版社
太白文艺出版社
南海出版公司

东南大学出版社

出版时间
2025年3月
2024年9月
2015年6月
2024年8月
2016年6月
2021年8月
2011年1月
2025年5月
2019年11月
2024年7月

定价（元）
10.00
58.00
48.00
48.00
43.00
45.00
29.00
49.80
59.00
39.80

（下转第12版）

2025年7月上半月社会科学类图书销售排行榜

● 图片新闻

4040多家内地出版单位亮相香港书展多家内地出版单位亮相香港书展
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策划职场短剧？打造老板IP？出版社短视频加入注意力“争夺战”P3

李敬泽谈经典阅读：“情感考古”照见文化根脉 P4

2025最值得推荐的50种童书（夏季版） P9~10

期刊角色再变迁——亚洲期刊多元商业模式探索 P12

2024年欧美书业呈四大趋势 开卷数据显示，2025年上半年，图

书零售市场持续下行，参与图书零售

市场竞争的 575 家出版社中仅有 36%

的出版社实现码洋同比增长。渠道发

展冷热不均，仅内容电商渠道实现增

长，但增速较以往明显放缓，平台电

商、垂直及其他电商以及实体店渠道

均表现为同比下降。出版行业正面临

深刻变革，图书消费疲软，数字出版、

人工智能技术倒逼转型，市场竞争日

趋激烈，出版人压力空前。

在此背景下，今年6月，在南方出

版传媒北京中心新址启用仪式暨主业

高质量发展举措发布会上，南方传媒

对外宣布一系列改革创新举措，其中

“百万年薪引英才”计划引人关注。据

广东省出版集团党委副书记、南方传

媒总经理叶河介绍，此次启动的一系

列改革措施还包括设立8000万元高质

量发展专项资金，《花城》杂志“稿酬倍

增”计划等，旨在大力挺拔主业，赓续

岭南文脉、践行使命担当。“百万年薪”

在出版业内引起热议，这不仅是一次

高薪招聘，更折射出出版机构在人才

理念上的深层变革和大胆创新，从“按

资排辈”到“实绩为王”，从“单一雇佣”

到“生态共建”，从“短期用工”到“战略

绑定”，南方传媒正以全新的人才观，

为行业破局探索路径。

是战略刚需，更是未来锚点

大胆创新始终是出版粤军的改革

特色。

向内，2020年底，广东省出版集团

开始实施教育出版集约化经营、大众出

版专业化特色化品牌化发展的改革。

一是分散的教材教辅资源整合到广东

教育出版社统一经营，加快教育产业延

链、补链、强链。二是坚决破除思维惯

性和路径依赖，推动各出版社结合各自

资源禀赋选定主赛道。三是利用建设

“花城文学院”等措施，积极创新文学创

作生产机制。2020年以来，南方传媒推

动教育出版集约化经营、大众出版专业

化特色化品牌化发展改革取得了明显

成效。在“五个一工程”奖、中国出版政

府奖、中华优秀出版物奖等国家奖项评

选中表现亮眼，并打造了《我的阿勒泰》

《漫画小学生心理》等一批超级畅销书，

教育出版营收净利双增，上市公司市值

翻倍，行业综合竞争力和整体影响力显

著提升。

向外，本次“百万年薪”计划、《花城》杂志“稿酬倍

增”计划等举措有利于夯实文化传播的人才根基。“当

前，主业改革进入深水区与攻坚期，既面临出版行业

共性问题，也仍有自身长期以来存在的主业发展堵点

痛点和人才发展短板。我们坚持人才强企战略，视人

才为珍宝，这次实施‘百万年薪引英才’计划，就是要

在行业领军人才和大众出版、数字出版、人工智能技

术方面的高水平人才引才培养方面实现突破，未来这

批高层次优秀人才将在数字出版、古籍整理、品牌运

营等领域发挥关键引领和驱动作用。”叶河表示。南

方传媒直面改革路上的人才短板，此时的“百万年

薪”，不再是简单的薪酬支出，更是对“人才强企”战略

的坚定下注。

是人才破局，更是引才重任

“头部出版单位都在争抢顶尖人才。谁拥有人

才，谁就掌握内容创新、技术突破、市场开拓的主动

权。我们要实现高质量发展，必须靠人才破局。”叶河

表示。在2024年广东省出版集团高质量发展工作会

议上，党委书记、董事长谭君铁要求，要视人才为珍

宝，倾力打造“近悦远来”的人才发展环境。今年开年

之际，广东省高质量发展大会吹响了“百万英才汇南

粤”的集结号，“广东省出版集团、南方传媒作为文化

强省建设的主力军，扛起引才责任，培养、引进一批有

能力、有激情、敢担当的高层次出版人才。”南方出版

传媒此次对外发布的“百万年薪引英才”计划，向全球

出版传媒人释放出广纳英才的强信号。

（下转第3版）

首设“双主场”，2025上海书展8月13日开幕
中国出版传媒商报讯 7 月 16 日，

上海市政府新闻办举行2025上海书展

新闻通气会。记者从会上获悉，2025上

海书展暨“书香中国”上海周将于 8 月

13 日~19 日举办，创新打造“双主场+

X+N”模式拓展服务空间。主会场不

仅有“老地方”上海展览中心，还增设了

上海书城空间。

2025上海书展主会场规模达4.2万

平方米，在全市布局“X”个分会场，涵盖

各区级平台及实体书店、图书馆等特色

阵地；依托新时代文明实践中心打造

“N”个基层书香阵地，深化“文明实践+

全民阅读”机制。本届书展呈现六大“首

次”创新亮点：首次推出双主场，并将书

展活动阵地延伸至新时代文明实践中

心；首次开设上海哲学社会科学创新工

程“五大文库”书架；首次举办“旧书新

知”全国邀请展；首次设立长三角品牌实

体书店展销区；首次发放上海书展惠民

阅读券；首次将人工智能与图书内容转

化、书展宣推呈现相结合。 （尧 雯）

排序
1
2
3
4
5
6
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10

书名
习近平关于加强党的作风建设论述摘编
习近平文化思想学习纲要
被讨厌的勇气 自我启发之父阿德勒的哲学课
无所谓，没必要，不至于
2025注会教材 会计
非暴力沟通
人生没什么不可放下 弘一法师的人生智慧
中级会计实务
允许一切发生 过不紧绷松弛的人生
秘密

版别
中央文献出版社

人民出版社 学习出版社
机械工业出版社
中国妇女出版社

中国财政经济出版社
华夏出版社
团结出版社

经济科学出版社
古吴轩出版社

湖南文艺出版社

出版时间
2025年3月
2024年12月
2020年3月
2025年6月
2025年2月
2018年4月
2014年1月
2025年5月
2023年4月
2018年5月

定价（元）
10.00
9.00
55.00
59.00
103.00
49.00
32.80
84.00
52.80
56.00

榜单快评 作为下半年市场开局的首期榜单，最突出的抢眼之处是：科技生活书虽居市

场份额最小的细分市场，但其热销头部品却卓尔不群，创下前所未有的上佳市场表现——其

热销领衔书中国科学技术出版社的《百病食疗 看这本就够了》和热销榜眼书化学工业出版

社的《国医特效方治百病》，分别斩获非主题时政领衔书和榜眼书桂冠，分列全品类图书热

销第2、3位；其热销探花书科学普及出版社的《人体经络穴位按摩大全》，也联袂晋入全品

类图书热销TOP20，列热销第11位。科技生活书如此多品种、超前站位的市场热象，当属

绝无仅有；映射了盛夏时节广大受众对保健养生的热切追求，和3家中央品牌科技出版社

精品的市场魅力。

中国出版传媒商报讯 由香港贸发局主办的第35届香港书展7月16日在香港

会展中心开幕。40多家内地出版单位组成的参展团携近2万册精品图书参展。

今年的内地展区以四川作为主题省。四川主题省展区约120平方米，分为图

书区、融合区、活动区三大区域。内地展区特别设立了纪念中国人民抗日战争暨

世界反法西斯战争胜利80周年专区，通过《靠山》等兼具史料价值与文学感染力的

作品，带读者重回中华民族浴血奋战的峥嵘岁月。饮食文化展区中，《故宫贡茶图

典》以珍贵图像讲述皇家茶宴的雅韵。

由中国对外文化集团、中国大熊猫保护研究中

心、港珠澳大桥管理局等联合主办的“当国宝遇见国

宝”之国宝巡游香港站活动，当日也在书展现场启

幕。展览集中展出了来自香港、澳门及内地少年儿童

的55幅优秀绘画作品。此外，香港联合出版集团旗下

香港三联书店、香港中华书局、香港商务印书馆等参展

公司，共计租用逾200个展位，推出近千种各类新书和

文创产品，涵盖人文社科、商管财经、教材教辅、生活实

用和儿童图书等，为读者提供丰富的阅读盛宴。

本届香港书展将持续至7月22日，场内外将举办

约620项文化活动。 （欣 闻）

● 聚 焦

读者在四川主题省展区购买图书与文创内地展区图书吸引读者驻足参观 新华文轩/供图


