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在中文分级阅读资源市场上，销售码洋过亿、过10亿的品牌产品不止一二。但是，从专业深度和服务广度而

言，中文分级阅读资源板块依然是一个发展还不够充分的“小众”细分门类。

■中国出版传媒商报记者 刘海颖

摸索路径各有特色
代表品牌表现强势

经过多年的政策引导，从出版角度而言，市场

上形成了部分具有代表性的中文分级阅读品牌，

也不断有新晋品种出现。

亲近母语自2001年开始探索中文分级阅读，

是国内最早系统性研究中文分级阅读的机构之

一，发布了国内第一个小学生分级阅读书目；2003

年“亲近母语”课题成为国家级课题。20多年来，

亲近母语一直孜孜于中文分级阅读的研究和探

索，并形成了中文分级阅读产品体系，具体包括中

文分级阅读大模型、小步读书APP、小步智阅：书

香校园解决方案6.0、分级阅读书目、中文分级阅

读文库。其中，《中文分级阅读文库》基于《亲近母

语中文分级阅读标准》于2020年推出，覆盖1~9年

级，共108种国内外经典作品，全系列畅销超300

万册，发货码洋超1亿。

引进转化与自主研发双轨并行，则是童趣出

版有限公司分级阅读产品线的现行格局。自2010

年起，童趣公司正式涉足中文分级阅读领域，以“迪

士尼宝宝自己读”系列为起点，开启本土化分级阅

读产品的探索之路。依托迪士尼 IP 资源与国际分

级阅读理论，童趣公司率先推出“迪士尼我会自己

读”系列，分为 8 级，累计销量超 800 万册。2020

年，童趣公司联合教育专家孙蓓，以及小羊上山文

化团队推出全流程自主研发的《小羊上山儿童汉

语分级读物》。截至目前，《小羊上山儿童汉语分级

读物》累计销量超6000万册，销售码洋超10亿，并

输出至新西兰、加拿大等海外市场。

“一亩宝盒”的问世，源于一亩童书馆对于双

语阅读能力启蒙课程的探索性开发。2017 年 3

月，一亩童书馆开馆，占地超1000平方米，藏书量

过万。开馆当年，在开发双语阅读启蒙课程的过

程中，杭州一亩教育科技有限公司总经理、一亩童

书馆创始人宋鹏宇发现，两种语言的教研和教学

效果相差甚远。英文世界有非常成熟的分级阅读

教材，有与之配套的教师课堂教学资源，只要选择

得当，就能让大部分孩子快速进入阅读能力提升

的快车道。而针对中文启蒙，童书馆却只能东拼

西凑，找学习材料，孩子即便学习一年以上，依然

不能独立阅读。由此，宋鹏宇开始探索原创中文

分级阅读资源的可能性。2019年11月，“一亩宝

盒”亮相上海国际童书展。截至2024年底，“一亩

宝盒”中文分级阅读已经推出9个级别180册的原

创分级阅读教材，全球用户覆盖75个国家，分册

发行量超过1000万册。国内覆盖上百所幼儿园、

绘本机构和国际学校。近年来，一亩童书馆还把

分级阅读的理念拓展到数学、音乐和大自然科普

领域，推出一系列配套课程的教材及读物。

国开童媒（北京）文化传播有限公司总经理

巩少华表示，国开童媒涉足中文分级阅读领域的

主要依据在于对阅读市场的洞察：在面向学龄前

儿童及家长的阅读推广活动中，大量家长反映在

“识字启蒙”和“独立阅读”方面面临困惑，而市面

上当时鲜有产品系统科学地满足孩子从亲子阅

读过渡到独立阅读的阶梯式需求。于是，国开童

媒以“科学分级+母语习得规律”为切入点，联合

积小步母语阅读编创团队和国际插画平台“助画

方略”，历时两三年研发出原创汉语分级阅读体

系，于2020年正式推出《一阅而起汉语分级阅读

绘本》（第一版），并于今年 4 月出版了全新的更

新升级版。上市 5 年来，该产品累计销量突破

1000万册，码洋过亿。

安徽少年儿童出版社在中文分级阅读资源领

域的代表性产品《面小豆分级阅读树》是儿童阅读

课题成果之一。据该社首席编辑阮征介绍，2017

年，安少社编辑了解到，儿童文学作家、首都师范

大学教授王蕾作为我国分级阅读写作的首倡者，

长期致力于中文分级阅读学术标准的研发，正在

撰写一套关于中文分级阅读原创IP图书选题，即

《面小豆分级阅读树》。于是，双方就“中文分级阅

读原创作品”选题的策划创作和编辑出版理念，敲

定战略合作。2023年，《面小豆分级阅读树》首批

12册推出，新书发布会暨“儿童分级阅读课题成

果发布活动”同期举办。首批图书上市1年，发行

量达50万册。今年6月，安少社计划继续推出8

册为9~16级；新品围绕科学、历史、艺术、哲学、经

典阅读等主题创作编写，是面向小学中高年级读

者的通识类读物。

四川教育出版社近年推出的《大家小绘分级

阅读》则是一套以培养语文综合素养为主的中文

分级阅读产品。川教社文教分社策划中心副主任

刘青表示，《大家小绘分级阅读》主要为小读者提

供了科学分级的阅读计划及读写综合练习。截至

目前，该套书已销售3万套共57万册，实现销售码

洋532万。结合家长、教师及小读者的阅读反馈，

川教社拟推出《大家小绘分级阅读（升级版）》。升

级版按照《义务教育语文课程标准（2022 年版）》

对不同学段的学习要求确定分级思路，将于今年

9月上市。

实现专业分级是根本
构建服务生态成趋势

无论是对政策引导还是市场趋势而言，中文

分级阅读资源无疑将面临数量上的持续扩容。如

何做才能在更为激烈的市场竞争中站得住？

首先，中文分级标准的科学性与权威性，是

一大挑战。市面上的相关产品在科学分级方面

从不同角度进行了不同程度的探索。2019 年，

第六届国际儿童阅读大会上发布由王蕾主持研

发的“中文分级阅读首个学术标准”：“鎏阅”分

级标准。该标准主体针对 0~12 岁儿童文学阅

读，包含儿童文学读物水平与儿童阅读能力评

价水平两方面内容，其中小学阶段读物水平与

能力水平均以数字命名，分为 16 级。由王蕾创

作的《面小豆分级阅读树》系列正是以此为基础

进行科学分级。 （下转第43版）

《面小豆分级阅读树》

研发机构：安徽少年儿童

出版社

产品特色：《面小豆分

级阅读树》系列是一套专

门为 1~6 年级读者打造的

儿童文学读物。该系列 20 册书分为 1~16 级，有长篇童

话、短篇童话、桥梁书、亲子共读图画书、人文通识类故

事，是国内首套具有中文分级阅读学术标准支持的原创

分级阅读系列童书。作品以面团国里性格各异、鲜活生

动的居民面小豆、面小饺等形象为主角，以童话为主要体

裁，讲述面团国里发生的那些有趣的智慧故事、谜题故事

和冒险故事，让小读者在分级阅读中实现儿童阅读素养

与审美能力阶梯化、系统化的提升。

市场表现：《面小豆分级阅读树》全系列发行量近60

万册。

《小羊上山儿童汉语

分级读物》

研发机构：童趣出版有限

公司、小羊上山文化

产品特色：《小羊上山

儿童汉语分级读物》紧扣

新版小学语文课程标准，专为在阅读敏感期刚开始识字

的孩子编写。图书“先设定各级字表，后编写故事”，字表

科学，孩子认识十几个字就可以“整体阅读”，认识390个

字就可以读前6级60册故事。各册图书使用的词汇都是

儿童阅读常用字和核心高频词，与小学语文课本相衔

接。低级别向高级别过渡时难度上升幅度小，循序渐

进。此外，图书还有丰富的配套资源：小羊上山的小程序

拥有海量线上音频、视频等数字阅读资源，手把手教父母

科学引导孩子自主阅读；每册书另附字表、阅读练习、家

长手册、线上评估体系等全方位辅助内容，方便孩子自我

检测。

市场表现：《小羊上山儿童汉语分级读物》累计销量

超6000万册，销售码洋超10亿。

《一亩宝盒中文分级阅读》

研发机构：一亩童书馆

产品特色：《一亩宝盒

中文分级阅读》面向 2~8 岁

孩子，覆盖五大通识主题，26

个学科领域，180册分级阅读

教材平缓进阶，语言精致、画

面精美，虚构与非虚构平衡分布，让儿童在识字的第一天

就能阅读，在阅读的第一天就在学知识学做人。除了分

级阅读教材，产品还配套赠送精读课程和陪跑服务，解决

家长不会选书、不会带读、不会养成习惯的伴读难题。通

过系统阅读实践，儿童阅读能力可抢跑大纲2~3年，夯实

小学语文积累、理解、表达基础能力，为全学科打下学术

阅读基础。

市场表现：分册累计发行量超过1000万册。

《一阅而起汉语分级

阅读绘本》

研发机构：国开童媒（北京）

文化传播有限公司

产品特色：《一阅而起

汉语分级阅读绘本》的升级

版依据《3-6岁儿童学习与发展指南》《义务教育语文课

程标准》（2022年版）及语文教材编写，在“国际梯度晋级

法”基础上科学分级，用近 70 个涵盖经典童话、科普知

识、传统文化及民间故事等不同主题的趣味故事，让3~8

岁孩子通过生字多次在文本中复现的方式积累生字量，

进而循序渐进培养独立阅读能力，提升认知理解能力。

升级版目前已出版7级，共68册，孩子系统学习后可掌握

超1200个常用字和30多种阅读方法，在传统故事、科普

故事、童话故事的浸润中识文断字、爱上阅读。

市场表现：该系列已创造1.2亿的销售码洋。

《大家小绘分级阅读

（初阶、进阶、高阶）》

研发机构：四川教育出版社

产品特色：该产品依

托儿童心理学家和一线语

文教师组成的专家团队，

从孩子的学习能力和认知

规律出发，根据语文新课标对孩子“识字—阅读—写作”

的要求，将19篇古今名作，按照初阶、进阶、高阶设计分

级阅读系统。每册书设计了详细的阅读指导，包括导

读、脚注、边注、游戏化练习等多个板块，全面融入29种

阅读策略、88种互动游戏，按字、词、句、段、篇五大维度

循序渐进提升孩子阅读水平。全套书遵循科学阅读规

律，逐步培养孩子的语文基础能力、深度阅读能力、综合

人文素养。

市场表现：该套书已销售3万套共57万册，实现销售

码洋532万。
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● 营销案例

从先期线上集中发力，到后期全渠道推广，

《一阅而起汉语分级阅读绘本》的销量实现一路

猛增，上市当年销量突破 150 万册，码洋突破

2000万元。国开童媒是怎么做到的？

据国开童媒市场部经理殷丽君回顾，在这套

书的推广初期，团队几乎找不到同类品作为借

鉴。当时，很多了解英文分级阅读读物的博主也

还在观望中文分级阅读的价值和有效性。甚至

在图书上市半年后，团队仍然在寻找有效的推广

方式，但也同时坚信中文分级阅读读物有巨大市

场潜力和价值。

国开童媒坚持先通过新媒体团队开拓渠道，

匹配画像一致的博主以视频、直播的形式来推广

这套书。因为内容体系厚重，需要微信公众号长

文详细讲解，直播间和长视频分享是讲解这套书

的有效出口，也依赖博主对这套书的内容消化和

见解分享。在抖音平台，“萱妈小小鹰”“奥斯卡

麻麻”等博主通过直播间专场反复详细讲解后，

在视频博主“紫薯爸爸羊叔叔”“楠木初初”等十

几个博主发布视频略见成效后，这套书的营销困

境实现了破局。后续，经过不断积累，新媒体团

队针对该书积累的合作博主达数百人。在世界

读书日期间，国开童媒联动“大J小D”和“小土大

橙子”等达人与当当电商平台合作，引爆平台的

热度。与此同时，在小红书渠道，不断有图书博

主看到这套书的价值，素人妈妈自发分享“一阅

而起”的测评使用攻略和好评反馈。初步统计，

在井喷式爆发期，自发的笔记高达200 篇以上。

市场部门也开始逐渐加大开拓小红书平台的种

草推广。“麦麦妈”“宁小欣欣”“葵妈育儿”等上百

个专业性较强的博主分享“一阅而起”的特色之

处和使用方法，发布笔记至少300篇以上。

在注意到不同类型家长的需求后，官方平台

也开始分享套系产品的不同使用方式和同类品

的结合使用方法，助力家长和孩子更好地使用，

提升识字和阅读能力。

殷丽君表示，除了中腰部博主的发力，头

部博主的影响力不容小觑，小红书头部博主安

森妈妈在自己使用后，曾多次在短视频和直播

间提到“一阅而起”的可取之处以及和其他产

品的结合使用方法。所以，在新版上市前半

年，新媒体团队逐步敲定与安森妈妈的合作，

在今年世界读书日之际进行专场首发直播，当

日销量突破 5 万册，再次证明了头部博主的影

响力和家长对这套书的认可。因此，挖掘更多

可合作的头部博主也是该产品营销工作现阶

段的重要目标。

据了解，“一阅而起”系列配备了周边赠品、

点读、数字资源，生产成本也较高，无法满足渠道

要求的高佣、投流、付费等推广方式，只能“赔钱

推广”换销量、保本生存，一度陷入困境，这也成

为开拓更多优质博主、渠道的一道“死穴”。近年

来，专业博主的不断转型退出，素人博主的增量

难，新人博主的崛起量少，极大增加了新媒体渠

道推广的难度。各经销渠道的低价扰乱市场，也

在破坏这套书的良性生存环境。

殷丽君坦言，原创不易，策划出版一套市场

认可度高、满足家长和孩子需求的书是行业每个

从业者的期望。期待销售渠道可以保护良性的

销售生存环境，开拓多元化的渠道推广，尝试破

圈性的线上线下合作，同行联手尝试更多共赢合

作的可能性。 （刘 言）

上市当年销售2000万码洋的中文分级读物怎么做营销？

中文分级阅读资源

仍需一场走出仍需一场走出““小众小众””的逆袭的逆袭
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从2001年开始，亲近母语在中文分

级阅读领域深耕20余年。其开发初衷

是为了从中国国情出发，从中国当代儿

童的生活、学习和身心发展实际出发，

从母语的特点出发，解决儿童阅读中

“读什么、怎么读、如何指导”的核心问

题，为不同年龄段的孩子选择合适的阅

读材料，提升儿童的阅读能力和素养。

截至目前，亲近母语已打造囊括五大类

型的中文分级阅读产品体系。

一是中文分级阅读大模型。该大模

型基于亲近母语的语料库和知识库及儿

童阅读数据，通过AI人工智能大模型实

现更科学的文本分级、分级阅读能力测

评、分级阅读推荐和个性化阅读指导。

二 是 小 步 读 书 APP。 小 步 读 书

APP（前身为亲近母语 APP）专为 3~12

岁儿童和家庭提供中文分级阅读解决

方案，基于亲近母语中文分级阅读大

模型的能力，整合分级阅读能力测评、

分级阅读推荐和个性化阅读指导闭环

服务。小步读书 APP 赢得了众多家庭

的信任与赞誉，已服务近 300 万用户，

且发展出小步会读、小步能读等多个

服务产品。

三是小步智阅：书香校园解决方案6.0。“小步

智阅”校园管理平台，是亲近母语专为学校、区域

教育部门打造的AI驱动的中文分级阅读管理平

台。该系统基于深具母语特质的亲近母语中文

分级阅读大模型研发，通过深度融合动态分级课

程、AI智能推荐与数据驱动，充分实现学生阅读

成长数据化、阅读师资培养阶梯化、阅读课程建

设体系化、校园阅读成果可视化。该方案入选江

苏省教育装备新技术推广项目，已服务近500所

学校，陪伴数万小学语文教师实现专业成长，累

计惠及学生达千万。厦门海沧区、甘肃定西市安

定区等，与亲近母语达成合作，在全区实施书香

校园解决方案。

四是分级阅读书目。亲近母语自2001年发

布国内第一个小学生分级阅读书目以来，每年都

会对书目进行修订和更新。2025最新版书目基

于《亲近母语中文分级阅读标准》，遵循儿童性、

经典性和教育性三大理念，引入人工智能分级系

统，持续加大原创图书比重，优选更多人文百科

好书。书目涵盖 0~6 岁幼儿和 6~12 岁小学生的

阅读需求，确保儿童阅读的多样性和均衡性。该

书目在市场上具有广泛的影响力，获得大量转

载。许多学校和班级将其作为阅读课程的参考

书目，应用广泛。

五是中文分级阅读文库。该文库由亲近母

语与果麦文化联合打造，于2020年推出，覆盖1~9

年级，每个年级精选12 种好书，共108 种国内外

经典作品。文库基于《亲近母语中文分级阅读标

准》，根据不同年龄段儿童的认知与心理特点精

选适合的经典文本。该文库自推出以来畅销超

300万册，成为国内中文分级阅读产品的标杆，成

为许多家庭和学校的首选阅读资源。 （刘 言）
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