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中国出版传媒商报讯 9月23日，由

中宣部、北京市委、市政府共同主办的

2025北京文化论坛在京开幕。论坛现场

发布“全国文化中心建设2024年度十件

大事”。

“全国文化中心建设2024年度十件大

事”是：习近平文化思想研究中心建设成果

丰硕；首届世界古典学大会深化中外文明

对话；北京打造长城保护实践新样本；北

京中轴线申遗成功彰显古都新韵；“240小

时过境免签”带火国际文化游；琉璃河遗

址考古取得多项重要突破；“爆款文创”引

领文博新潮流；首届国际“青春诗会”金砖

国家专场推动中国诗歌走向世界；“全球Z

世代逛北京”感受中华文化；北京率先实

施超高清视听先锋行动计划。 （聂慧超）

“全国文化中心建设2024年度十件大事”发布

作为 2025 长江文化艺术季 12 项

主体活动之一，本届阅读周活动以“悦

读长江 智汇支点”为主题，前后持续1

个多月，以武汉书展和 10 月 24 日~26

日举办的第20届华中图书交易会为核

心，延伸拓展“会前+会后”“主会场+

分会场”“线上+线下”的多维度文化活

动，全面展示湖北出版发行行业改革

发展的丰硕成果，打造出版产业交流

平台和国家级文化盛会。正如中宣部

印刷发行局副局长蔡书贵在致辞中所

谈到的，湖北勇担新时代的文化使命，

在主题出版成果、精品力作创新、全民

阅读推广、公共文化服务等方面卓有

成效。特别是武汉书展，经过廿载耕

耘，“书香长江”已发展成全国知名的

出版品牌。

本届阅读周活动由湖北长江出版

传媒集团有限公司、长江出版传媒股份

有限公司、湖北省出版物发行业协会、

武汉出版集团有限公司主办，湖北省新

华书店（集团）有限公司、武汉市新华书

店有限公司承办，既是湖北出版发行行

业助力“支点”建设的生动实践，也是推

进长江文化、荆楚文化、红色文化创造

性转化和创新性发展的有力举措。

7万余种精品图书
让生活被“书单”治愈

“被窝伴侣”“文笔提升‘急救包’”

“给孩子的世界启蒙书”……在“阅见长

江——全国精品图书展”区域，一张张

极具主题特色的“书单”让有选择困难

的读者大呼“贴心”。在这里，来自不同

出版社、类似主题的图书，集中在某一

主题下一起销售，让读者实现一站式购

买。诸如此类的创新还有很多，成为此

次展会一大亮点：打破以往以出版社为

类别的荐书模式，通过主题空间、主题

场景、主题展台等多种方式，为读者打

造沉浸式阅读体验。

好书云集，多家出版集团助力书

香江城。此次书展吸引了全国 400 多

家出版发行单位参展。中国出版集团

组织旗下 23 家“人民牌”“中字头”“新

华系”“老字号”文化品牌出版机构，带

来3000余种、近4万册精品图书，以飨

江城读者。新华文轩围绕“锦绣天府·

安逸四川”文旅品牌主题，通过丰富的

图书、文创产品，充分展示四川出版发

行新成效与巴蜀文化魅力，让“四川烟

火气”与荆楚文化交相辉映。浙江出

版联合集团参展图书涵盖文学、历

史、社科、科学、少儿、艺术、古籍等多

个领域，为读者呈现层次丰富、内涵

深刻的文化体验。上海世纪出版集团

携旗下 19 家出版社整体亮相本届书

展，集中展销人文社科、科技科普、教

育少儿、文学艺术等领域的精品图书

2300 多种。中南传媒携旗下 10 家出

版发行单位精彩亮相 2025“书香长

江”阅读周·武汉书展，展示 3000 余种

精品湘书，并策划多场重点文化互动

活动，助力湘书书香浸润江城、阅读氛

围持续升温。 （下转第6版）

■中国出版传媒商报记者 王双双 王新雪关键词 阅读新场景 文化惠民 图书文创

向品牌化、IP化升级

武汉书展展现“支点”力量

中国出版传媒商报讯 近日，一家名

为“小说之旅”（Novel Tours）的公司推

出了一项新奖项，旨在表彰在社交媒体

上“掀起波澜”的图书。首届“小说之旅”

图 书 社 区 年 度 图 书 奖（Novel Tours

Bookstagram Book of the Year Award

2025）面向几乎所有类型的图书（不包括

儿童读物），并开放给传统出版、独立出

版以及自出版的作品。该奖项鼓励吸引

读者阅读兴趣，激发内容创作，并在线上

社区引发热议的图书。

这项新奖项遵循结构化的评审流

程，包括入围名单、最终候选名单以及一

个总体获奖者。每部书将根据写作质

量、原创性以及概念强度、封面设计、包

装和市场吸引力等方面进行评估。据

悉，入围名单将于11月17日公布，最终

获奖名单将于12月公布。

小说之旅公司和该奖项创始人霍莉长

期从事图书出版和数字营销工作，曾组织

多场图书推广活动，消除图书营销的线上

线下隔阂，将作者与活跃的图书社区读者

群体连接起来。她表示：“我们一直致力于

以激动人心、富有创意的方式连接作者与

读者。创立新奖项不仅是为了推广今年出

版的精美书籍，也是为了支持社交媒体上

的图书社区，他们的热情与创造力让书中

的故事得以呈现给更多读者。” （靳艺昕）

在社交媒体“掀起波澜”的新图书奖诞生
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中国出版传媒商报讯 9 月 19 日，

2025出版智库成果发布交流会（第三场）

在腾讯北京总部举行。本次交流会汇聚

人民论坛杂志社人民智库、新华文轩出

版研究院、中南出版传媒集团产业研究

院、童趣出版研究院、江苏凤凰出版融合

发展智库、机械工业出版社教育研究所、

未来出版研究院、南京大学出版研究院、

华东师范大学上海出版研究院、腾讯研

究院10家出版智库，集中发布最新研究

成果，并就主要内容开展深入研讨。

会上，10家智库分别从主题出版、薪

酬管理、新媒体应用、亲子阅读等领域输

出研究成果。

人民论坛杂志社人民智库发布《新

时代主题出版传播面临的机遇挑战与对

策办法》，发布人陈阳波认为，新时代主

题出版在内容策划上更注重开拓多元领

域与深化现实关怀，出版主体日趋多样，

依托各自专业优势协同合作，读者群体

也从国内拓展至全球。创作风格兼顾专

业性与亲和力，积极融合数字技术打造

融媒体产品，提升市场驱动力和传播体

验。在面临内容创新不足、数字化转型

不深、国际传播存在文化折扣及人才短

缺等挑战时，应强化内容策划、实施分众

化传播、创新出版传播形式、主动设置国

际议题、加强全媒体人才保障，以推动主

题出版传播高质量发展。

新华文轩出版研究院发布《地方国

有出版集团工资总额管控研究》，发布人

饶华系统梳理了国企工资总额管理政

策。她提到，国企薪酬改革的核心是构

建“市场化、差异化、数字化”三位一体的

现代薪酬管理体系，最终导向效率与公

平。各地国企遵循中央“预算管理”“效

益联动”原则探索工资总额管理：部分省

份分类精细管理，灵活调整兼并重组企

业工资额；部分下放权限，单列数字高端

人才薪酬；部分探索三年周期管理或设

科创“绿色通道”。企业层面，保障性国

企强管控，工资总额挂钩利润等指标；能

源国企用“一条主线、两条轨道、三种阶

段”方案。同时她指出，出版行业工资总

额管理面临政策细则、考核激励等挑战，

建议从理念重塑、内部机制调整、争取外部政策支持

优化管理。

中南出版传媒产业研究院发布《主要出版集团

新媒体应用研究——以抖音平台为例》，发布人谢清

风基于35家出版集团调研数据，发现81.51%出版社

开通抖音官方账号，14家集团实现旗下出版社“全入

驻”，部分头部集团采用“1+N”矩阵运营，头部账号

多“日更”，兼具知识性与娱乐性的内容易爆发；传播

效果呈“头部效应”，中国出版集团等 5 家集团综合

指数居前；115家出版社2024年使用抖音带货工具

参与转化。社科类出版社应聚焦公共议题、文艺类

打造故事化内容；组建“出版编辑+短视频创作者”

的复合型团队；以主题化、情境化内容驱动直播销

售，建立数据化选品机制；明确账号定位，做栏目化

运营与数据复盘，用长期战略将抖音打造成资产沉

淀阵地。

童趣出版研究院发布《我国亲子阅读实践现状

与出版服务对策研究》，发布人史妍表示，当前我国

亲子阅读在家庭中的普及度和家长认可度不断提

升，然而实践过程中仍面临“选书难”“不会读”、城

乡资源分布不均、家长自身阅读习惯欠缺、儿童随

年龄增长阅读兴趣下降等多重问题交织。同时，图

书市场分级体系不健全、优质原创内容稀缺、融媒

体配套开发滞后等外部问题，也制约了亲子阅读的

有效开展。为切实提升亲子阅读质量，她提出五项

建议：一是构建科学的分级阅读体系，推出权威分

级书单和个性化阅读服务包；二是加强优质原创内

容开发，突出传统文化与价值引领主题；三是创新

图书策划，增强互动性与游戏化元素；四是推进“纸

电声像”融合开发，拓展阅读场景；五是将亲子阅读

指导纳入公共文化服务，加大科学选书、共读方法

的宣传推广。

江苏凤凰出版融合发展智库发布《我国数字出版

人才队伍建设情况研究》，发布人宋吉述认为，现有人

才队伍建设仍面临突出问题，包括人才数字技能与市

场运营能力不足，复合型人才培养机制欠缺；薪资水

平相较互联网及科技行业不具优势，职业发展路径不

够清晰；考核机制仍过度侧重短期经济指标，激励手

段单一，缺乏长期激励措施等。 （下转第2版）
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首次在湖北设立“真理之光——党的创新理论出版成果展”、首次打破传

统单一形态构建“内容+场景+互动”的三维生态、首次组建长江沿线产业联

盟、首次举办新媒体文化博主大会、首次举办长江智慧馆藏创新大会……9月

21日，为期3天的“书香长江”阅读周·武汉书展在武汉国际会展中心落幕。

中国出版传媒商报讯 为期 11 天

的2025“我与地坛”北京书市于9月22

日在地坛公园落下帷幕。本次书市以

“阅读，遇见更好的自己”为主题，全面

升级规模、品质与体验。

书市期间，累计接待读者 55 万

人次，举办各类阅读文化活动 100 余

场，发放图书惠民券近 850 万元，打

造了一场全民共享、跨界融合的文化

盛宴。 （张馨宇）

2025“我与地坛”北京书市圆满收官

●海外传真

中国出版传媒商报讯 9月23日，由中宣部、中共北京市委、北京市人民政

府共同主办的2025北京文化论坛在北京国际饭店开幕。论坛以“传承·创新·

互鉴”为永久主题，以“文化和科技融合发展”为年度主题，汇聚全球文化科技

领域智慧，推动文明交流互鉴。

中宣部、外交部等中央有关部门负责同志，各省区市党委宣传部部长，北

京市有关负责同志，文化艺术界知名人士，文化、科技企事业单位代表，以及

来自50多个国家和地区的国际组织负责人、驻华使节、国际知名专家学者、北

京友城代表、驻华机构代表，共计800余位嘉宾参加论坛。

本届论坛邀请中外嘉宾围绕培育文化领域新质生产力、信息时代的文化

创造和传播方式变革、人工智能对文化发展的影响、数字文化产品和服务的

高效供给等前沿议题展开交流，充分探讨文化和科技融合的有效机制。

论坛聚焦文化和科技融合发展，涉及话题广泛，学术交流深入，案例展示

生动，为推动文化繁荣发展、文明交流互鉴汇聚智慧力量。论坛前后，组织6

场平行论坛、20余场专业沙龙以及北京文化论坛会客厅常态化活动，同时举

办重要成果发布专场活动、文化产业投资人大会等配套活动。 （伊 尹）

● 现场直击

20252025北京文化论坛共绘文化科技融合新图景北京文化论坛共绘文化科技融合新图景

2025北京文化论坛现场 主办方/供图

敬告读者
根据国家法定节假日安排，本报10月3日休刊1期。

祝广大读者国庆节愉快！


