
“京津冀”出版集团老总共同关注啥
2026年出版业正处于AI全链渗透、IP运营升级、出海深化的关键期，而随着京津冀协同发展战略向纵深推进，京津冀文化协同发展已步入全面加速的快车道，

为区域出版业协同创新、资源整合注入强劲动能。展望2026，行业整体将走向何方？区域协同又将如何与行业转型同频共振？“十五五”开局之年，出版业又该如何

把握战略机遇、下好第一步棋？新年伊始，中国出版传媒商报邀请“京津冀”出版集团相关负责人，对新一年行业发展预测研判，今天我们共同展望2026，为行业高

质量发展提振信心、明确方向。
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守正创新担使命 融合开拓谱新篇
■周 浩（首都文化科技集团副总经理，北京出版集团党委书记、董事长）

展望2026年，作为“十五五”规划的开

局之年，出版业面临人工智能全链渗透、

IP运营深化、出海渠道拓展等新的机遇与

挑战。北京出版集团将坚持稳中求进、守

正创新，重点聚焦以下五个方面，奋力开

创高质量发展新局面：

全面落实北京市文化国企改革任务，

在融入新格局中激发内生动力。2025 年

9 月，按照市委市政府工作部署，经重组

整合，北京出版集团成为首文科集团旗下

大型综合性出版机构。这一重大改革举

措，不仅是国有文化资源优化配置的战略

部署，更为融入首文科集团整体发展格

局、实现资源整合与优势互补提供了全新

机遇。2026 年，集团将积极落实首文科

集团“科技赋能+IP 衍生+资本运营”的整

体发展战略，借力首文科集团在科技、资

本、跨业态联动等方面的综合优势，实现

资源互补、协同发展。重点是在出版发行

板块，加速从传统出版商向知识服务商的

战略转型，探索构建现代连锁图书零售新

模式。通过深化改革，进一步理顺体制机

制，优化业务布局，提升运营效率，确保

持续保持发展定力、激发创新活力，将改

革带来的制度优势转化为集团高质量发

展的实际效能。

突出地方出版集团特色优势，全力服

务首都中心工作与发展大局。作为首都

出版的主力军，集团必须牢牢扎根京华大

地，将出版工作深度融入新时代首都发展

的宏伟实践中。一是服务党的创新理论

传播，积极参与北京市习近平新时代中国

特色社会主义思想研究中心组织编写的

“习近平新时代中国特色社会主义思想在

京华大地的生动实践系列研究丛书”相关

工作，围绕京津冀协同发展、全国文化中

心建设等主题，策划推出彰显北京担当、

总结北京经验的精品力作。二是聚焦全

国文化中心建设，深入挖掘北京丰厚的历

史文化资源，持续推进“北京历史文献集

成编纂出版工程”“北京历史文化青少年

读本”等重大出版项目，策划出版一批展

现古都风韵、时代风貌的精品图书，为首

都文化传承发展提供出版支撑。三是积

极助推京津冀协同发展走向深入，依托已

有合作基础，在出版策划、资源共享、活动

联动、市场拓展等方面加强与津冀同行的

协同，策划反映协同发展新成效的出版

物，为这一国家战略的实施贡献文化出版

力量。

深化品牌建设与全民阅读推广，筑牢

出版为民的价值根基。将深入贯彻落实

《全民阅读促进条例》，以精品出版为核

心，以品牌活动为引擎，持续深化书香京

城建设。一是坚守精品出版生命线，精

心策划迎接长征胜利 90 周年、建军 100

周年等重大节点的主题出版物，持续推

出思想精深、艺术精湛、制作精良的原创

大众出版精品。二是持续加强全民阅读

品牌活动培育，优化提升“京版集团世界

图书与版权日纪念讲坛”“京版大众文化

讲座”“名家讲经典”等品牌活动，推动阅

读活动进社区、进校园、进网络。三是

推动文化惠民走深走实，继续做好 2026

年北京图书订货会、“我与地坛”北京书

市等大型展会以及各类特色文化市集的

参展，丰富线上线下惠民展销与文化体

验，探索“阅读+”与文商旅体融合发展的

新机制，让阅读更好地融入城市生活，增

强市民的文化获得感与幸福感。

纵深推进出版融合创新发展，培育产

业增长新动能。面对数字化、智能化浪

潮，集团将以更大力度推动融合创新，构

建传统出版与新兴业态协同共进的发展

格局。一是聚焦教育数据科技领域，深化

“AI+教育”转型成效，推动出版链条智能

化升级，加速教育服务数字化生态构建。

二是加快与科技的融合，以产品创新促进

业态创新，丰富传统产品功能，提供全新

阅读体验。三是围绕优质IP资源，促进出

版与其他产业深度融合，实现多元化开

发、多载体应用、多渠道送达。

全面提升国际传播能力，助力北京

文化品牌走向世界。集团将紧扣国家文

化“走出去”方针，聚焦“讲好中国故事、

突出北京特色”，推动文化高质量出海，

助力北京文化海外传播。一是巩固版权

贸易渠道，积极拓展数字渠道，完善传播

网络。高质量完成国家和北京市重要外

宣项目，带动更多种类、更多语言的版权

输出。二是通过参加海外书展扩大影

响、积累资源，探索国际展会组展与独立

办展。策划举办丰富多彩的国际化品牌

活动，打造文化金名片。三是推动 IP 跨

形态转化与国际传播，不断提升国际传

播力与影响力。

北京出版集团将坚决贯彻市委市政

府决策部署，按照首文科集团党委工作要

求，牢牢把握正确的政治方向、出版导向

和价值取向，以改革激发活力，以创新驱

动发展，以融合拓宽赛道，以开放提升格

局，踔厉奋发、勇毅前行，全力打造与首都

战略定位相匹配的一流出版传媒企业，为

繁荣发展首都文化事业和文化产业、建设

社会主义文化强国作出新的更大贡献。

2025年是实施“十四五”规划的收官之年，也是

谋划“十五五”发展蓝图的关键之年。面对复杂多

变的市场环境与行业深刻变革，北京出版集团始终

坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指

导，深入贯彻落实习近平文化思想，紧紧围绕首都

“四个中心”功能建设，以高度的文化自觉和使命担

当，在主题出版、融合发展、品牌建设、国际传播等

领域锐意进取、笃行实干，交出了一张份沉甸甸的

高质量发展答卷。步入 2026 年，集团将立足新起

点，把握新机遇，聚焦主责主业，深化改革创新，奋

力谱写建设全国一流现代出版传媒企业的新篇章。

2026年是“十五五”规划的开局

之年，河北出版传媒集团将坚持以

习近平新时代中国特色社会主义思

想为指导，深入学习贯彻习近平文

化思想，贯彻落实党的二十届四中

全会精神，谋划实施“强化四个理

念、实施九项行动、推动三大转型、

夯实三大保障”的思路举措，凝心聚

力开创集团高质量发展新局面，在

服务文化强国建设中展现河北出版

的责任担当。

■中国出版传媒商报记者 张馨宇 采写/整理

2025年，天津出版传媒集团锚定文

化强市建设目标，紧扣党的二十届四中

全会及天津市委十二届七次全会部署

要求，在产业融合、非遗活化、精品出版

三大领域实现多重突破；2026 年作为

“十五五”规划开局之年，是集团践行党

的二十届四中全会精神、落实市委十二

届七次全会部署、培育文化产业新质生

产力的关键节点，集团将持续深化“文

化+科技”融合发展路径，深耕核心业务

赛道，开启高质量发展新征程。
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聚力产业升级，推进重点布局，开启“十五五”新局
■班 峰（天津出版传媒集团党委书记、董事长）

我们将继续深耕出版主业，牢牢把握

数智化赋能、信息化转型核心要求，以前

瞻性、引领性重大项目为牵引，从非遗活

化与产业升级两大维度精准发力，为津派

文化出版更多好作品，为天津文化强市建

设注入强劲动能。

一是提质增效，拓展数智新业态。紧

扣天津市委十二届七次全会“发展数字出

版等新型文化业态”要求，以科技赋能出

版主业升级，围绕多个重点领域，构建可

感知、可互动的数字化服务场景，推动出

版内容精准对接用户需求。立足教育出

版主业，深耕智慧教育领域，推动智慧服

务平台推广，为师生提供精准教学辅助与

个性化学习支持，发力智慧教育装备研发

集成与校园综合服务。同时，抢抓数字文

化产业发展机遇，以规范发展为前提、融

合创新为路径深耕该领域，联动产业上下

游资源，与天津各区合作打造文旅融合特

色产业生态项目，培育文化消费新热点。

推动数智产业成为集团高质量发展的新

增长极。

二是深化非遗转型，立体打造传统文

化新名片。以杨柳青画社为核心，深化

“内容+技术+传承+传播”融合转型。传

承保护层面，完善“师带徒”机制，依托“老

版复生”工程培育青年传承人，开发非遗

研学课程，深化与专业院所合作，提升“新

艺科”建设水平；推进“杨柳青年画大模型

与文化应用项目”，构建年画语料库与 AI

创作系统，丰富实体文创与数字藏品体

系，实现文化价值与经济价值双向转化；

体验传播层面，升级数字体验生态，运用

新技术优化杨柳青木板年画博物馆功能，

持续开发非遗主题游戏，拓展津派文化新

场景；升级古文化街画店沉浸式体验，策

划城市主题宣传品与年节礼品，推动非遗

与节庆文化、城市宣传深度融合。同时，

通过海内外展览、多语种出版等渠道，推

动杨柳青年画走向世界，成为展示中华文

化魅力的重要名片。

三是加强津派文化出版力度，在记

录、传承与创新天津地域文化方面发挥作

用。天津出版传媒集团将以“挖掘深度、

拓展广度、创新形式”为核心，既做津派文

化的“档案员”，也做“翻译官”与“创意

者”，通过多元出版形态让传统文化在现

代社会持续焕发活力，助力天津打造独具

魅力的文化标识。通过文化保存与整理、

地域文化传播、文化创新与时代对话、教

育与社会认同建构等几个方面发力，加之

主题出版与系列策划、地方史料挖掘、民

俗文化普及、融合出版与数字化等具体行

动，实现出版行业的服务路径，把津派文

化发扬光大。

2025年的成绩是新起点，2026年我们

将以守正创新为发展方向，在津派文化传

承中筑牢文化根脉，在产业融合发展中激

发内生动力，为天津文化强市建设贡献更

大力量。

【新方向】

一是文化和科技深度融合将催生

出版新业态、新应用与新载体。人工

智能等前沿技术的创新应用，将进一

步深度改变内容生产、传播与消费模

式，推动企业文化创新路径不断拓展，

最终实现文化科技创新能力的系统性

提升，为产业转型升级注入核心动

能。二是文化创新活力的激发将构筑

开放共享的创作生态。通过探索共创

共享的内容生产新机制，将进一步繁

荣互联网条件下的新大众文艺，为人

民群众提供更加丰富、多元、高质量的

精神食粮，从而夯实文化繁荣发展的

社会根基。三是中华文明传播力影响

力的提升将推动出版“走出去”提质增

效。通过深化国际文明交流互鉴与策

划外向型选题，优秀出版物国际传播

的广度与深度将显著拓展，中国故事

的感染力与感召力将不断增强，推动

实现国家文化软实力和中华文化影响

力的实质性跨越。

【新可能】

2026年，出版市场破局增长新的可

能性主要在于三方面。政策方面，文化

强国、教育强国、科技强国战略为出版

业发展锚定了新方向，《关于推动文化

高质量发展的若干经济政策》《教育强

国建设规划纲要（2024—2035年）》《全民阅读促进条例》等行业

政策对出版业释放了新的发展激励，也为教育出版板块创造了

新的增量空间。此外，“双减”政策深入实施与教辅新规严格执

行，为差异化和素养导向的教辅服务模式提供了新机遇。市场

方面，人口结构变化和居民生活水平的提升正在重塑出版市场

基本盘，教材教辅、少儿读物等传统支柱板块的需求规模收

缩，健康养生、生活实用类内容等新兴市场需求快速增长。以

出版为内容源头的 IP 产业正迎来爆发式增长，网文、网剧、网

游、动漫等全版权运营模式日益成熟，跨界融合与IP资源开发

成为出版行业转型升级的重要途径。技术方面，随着数据成为

重要的生产要素，人工智能、区块链、大数据等新兴技术已大规

模应用于内容生产行业，推动传统出版产品形态向数字化、智

能化升级，内容产品视频化、互动化趋势日益凸显。同时，新技

术深度改造出版全流程，智能编校、精准营销等应用大幅提升生

产效率，为业态创新和新业务模式探索提供了有力支撑。

【新期许】

2026 年，河北出版传媒集团将以习近平新时代中国特色

社会主义思想为指导，深入学习贯彻习近平文化思想，牢牢把

握高质量发展这个首要任务，瞄准“十五五”经济社会发展目

标，瞄准市场，瞄准行业发展趋势，瞄准新质生产力培育。强

化忧患理念、创新理念、市场理念、统筹理念“四个理念”。实

施精品生产能力巩固提升行动、内容生产原创能力巩固提升

行动、教育综合服务优化拓展行动、IP 衍生培育壮大行动、文

化空间建设运营行动、新媒体营销整合创效行动、印制流通挖

潜增效行动、资产价值激活行动、人工智能赋能行动“九项行

动”。实现传统出版发行商向全链条教育生态服务商转型，打

造教育服务新增长极；单项内容生产向IP综合运营转型，打造

内容价值激活与市场转化新模式；新华书店从门店售卖经济

向空间运营经济转型，打造集团资产运营效能提升新样板“三

大转型”。夯实深化党建引领、加强队伍建设、树牢底线思维

“三大保障”。不断开创集团改革发展新局面，向实现品牌影

响力与总体经济规模增速挺进全国第一方阵、建设全国一流

新型出版传媒集团的目标不断迈进，在服务文化强国建设中

展现河北出版的责任担当，奋力完成“十五五”文化高质量发

展时代答卷。

四
个
理
念
、九
项
行
动
、三
大
转
型
、三
大
保
障

开
创
改
革
发
展
新
局
面

■
李
新
杰
（
河
北
出
版
传
媒
集
团
党
委
书
记
、董
事
长
）


