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阅读推广人图鉴：全民阅读背后的“点灯人” P7

7地发行协会发力全民阅读推广 P13—14

肖风华：出版机构不能再做表演型改革！ P18
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第五届全民阅读大会在南昌举办
李书磊出席并讲话 宣布2026年“全民阅读活动周”启动

中共中央政治局委员、中宣部部长

李书磊4月20日在江西南昌出席第五届

全民阅读大会并讲话，宣布2026年“全民

阅读活动周”启动。

与会嘉宾表示，习近平总书记历

来重视和倡导阅读，引领推动全民阅

读上升为国家战略和国家意志，全民

阅读促进工作迎来前所未有的发展机

遇。要深入学习实践习近平文化思

想，更好促进全民阅读，深入推进书香

社会建设，增强实现中华民族伟大复

兴的精神力量。

与会嘉宾认为，读书是最基本的文

化建设。要充分发挥全民阅读在文化强

国建设中的重要作用，激发全民族文化

创新创造活力。要培育热爱读书的浓郁

社会风尚，让人们养成终身读书的习惯，

涵养文化底蕴，提升人生境界。要持续

深入开展全民阅读活动，培育“书香中

国”活动品牌，提高全民阅读设施建设和

管理水平。要落实《全民阅读促进条

例》，推动全民阅读促进工作制度化法治

化，进一步形成爱读书、读好书、善读书

的浓厚氛围。

全国政协副主席、民进中央常务副

主席朱永新出席大会。

今年“全民阅读活动周”于4月20日

—26日实施，围绕“共促全民阅读，共建

书香社会”主题举办全民阅读大会等系

列活动，旨在激发全社会读书热情，推进

书香社会建设。

（据新华社）
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4月21日，第五届全

民阅读大会主题阅读推

广 论 坛 在 江 西 南 昌 举

行。本次论坛以“铸魂增

智 书香强国”为主题，紧

扣中国共产党成立 105

周年、中国工农红军长征

胜利 90 周年等重大主题

主线，聚焦主题图书创作

出版与阅读推广经验分

享，深入探讨“十五五”时

期主题阅读推广高质量

发展新思路，推动党的创

新理论高质量传播。

中国社会工作联合

会副会长，第十三届全国

人大宪法和法律委副主

任委员，最高人民法院原

党组副书记、副院长江必

新；中国出版集团有限公

司董事长、党组书记文宏

武；中央马克思主义理论

研究和建设工程咨询委

员会委员、中国毛泽东诗

词研究会会长陈晋；中央

党史和文献研究院原副

院长，中国关工委常务副

主任吴德刚；江西省人大

常委会党组成员、副主任

罗小云；中国出版集团有

限公司总经理、党组副书

记茅院生；中宣部出版局

音像电子处处长、二级巡

视员程晓龙；江西省委宣

传部副部长龚剑飞；新疆

维吾尔自治区党委宣传

部副部长陈诚；中国国家

创新与发展战略研究会

中国文明和中国道路研

究中心主任，清华大学国

家战略研究院资深研究

员，白鹿洞书院院长谢茂

松；江西省出版传媒集团

有限公司党委副书记、副

董事长、总经理吴卫东；

中国作家协会军事文学

委员会委员王筠；外卖诗人，中国作家协会会

员，昆山市文联副主席王计兵等出席会议。

深入挖掘品牌资源
打造特色主题阅读推广路径

茅院生在致辞中指出，从“全民阅读”写入

党的二十大报告、“十五五”规划纲要、连续13

年写入《政府工作报告》，到《全民阅读促进条

例》正式实施，深化全民阅读已从文化倡导上

升为关乎“国之大者”的战略举措。他从三方

面阐述了中国出版集团的相关实践。一是以

高质量的主题出版筑牢信仰之基。出台《关于

新时代加强和改进出版工作的意见》，建设主

题出版选题库，重点打造《习近平引用诗词释

读》《中国式现代化的文化基因》《奔跑的中国

草》《为什么是邓小平》等精品力作，让党的创

新理论更好飞入寻常百姓家，有力发挥引领传

播作用。二是以丰富的阅读推广涵育时代新

风。积极构建精准广泛、具有文化央企特色的

阅读服务体系，连续5年承办中央和国家机关

“强素质·作表率”读书活动，两届大学生阅读

分享活动吸引上千所高校近2万名学生参与，

“文化润疆”惠及师生超9万人次，累计共建近

百个“读者之家”，大力实施深化全民阅读行动

方案，打造首个全民阅读活动周读者节，通过

100余场精彩活动、文化市集，让书香融入更多

百姓生活。三是以融合创新构建书香社会新

生态。积极探索线上线下融合、传统与数字融

合的新模式，守住阅读内核，丰富阅读体验，提

高阅读质量。《复兴文库》专题数据库、《中国大

百科全书》第三版特色数据资源实现重大出版

工程的数字化升级。《当代》文学盛典、“文学·

中国”跨年盛典等活动全网传播量逾亿次，打

造“天天有新书”荐书品牌，依托新华全民阅读

空间延伸服务触角，立足自有书店打造“城市

文化会客厅”，形成更多元、更丰富的阅读场

景，让优质内容更好触达读者。

（下转第2版）
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基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2026年4月上半月）

榜单快评 本期榜单三个新“抢眼”突出：一是科技生活领衔书——中医养生读物《漫画〈黄

帝内经〉时令养生》，斩获非主题时政领衔书桂冠，雄踞全品类图书市场热销第3位，为市场份额

最小的细分市场创下在整体大市场中罕见的居前站位。二是新一轮考试书热销潮强势袭来，一

举在全品类图书热销TOP20中占得9个席位，晋榜品种在百种热销头部书中占比近2成。既有

在文化教育书热销TOP20中占得12个席位，且包揽TOP10的《2027考研政治1000题》《2027

MBA MPA MPAcc MEM联考 数学高分指南》《你离考研成功 就差这本书》等考研书，又有《2026

全国社会工作者职业资格考试指导教材 社会工作实务（中级）》《老夏说公务员面试 100真题拆

解面试》《2026社会工作者职业资格考试指导教材 社会工作综合能力（初级）》等职业考试书，映

射了不同身份的考生积极备考，“磨刀霍霍”。三是人工智能新技术相关读物以多品种、快时效风

靡市场，在科技生活书热销TOP20中占得半数，且全部为当年出版上市的新书，其中不乏当月出

版，上市未足月的最新品。仅当下最新、最热门的OpenClaw相关读物就有《OpenClaw 从0到1

打造AI全能助理》《OpenClaw超级手册 让AI 24小时替你干活》《养只“龙虾”当助理 零基础玩

转 OpenClaw》3个品种，诠释了出版业对AI新技术敏锐、快捷的适配。

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
习近平谈治国理政 第五卷
习近平关于树立和践行正确政绩观论述摘编
漫画《黄帝内经》时令养生
习近平关于加强党的作风建设论述摘编

《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十五个五年规划的建议》辅导读本
2025理论热点面对面 创新实干促发展
骆驼祥子
习近平新时代中国特色社会主义思想概论
2027考研政治1000题
2027考研英语适用 66句搞定考研语法长难句

版别
外文出版社

中央文献出版社
科学普及出版社
中央文献出版社

人民出版社
学习出版社 人民出版社
吉林出版集团有限公司

人民出版社 高等教育出版社
国家开放大学出版社
中国人民大学出版社

出版时间
2025年7月
2026年2月
2024年12月
2025年3月
2025年10月
2025年9月
2024年5月
2023年8月
2026年4月
2025年7月

定价（元）
80.00
20.00
59.80
10.00
28.00
27.80
29.80
26.00
86.80
58.00

2026年4月上半月全品类图书销售总榜

（下转第2版）

让阅读成为日常 书香社会建设“再出发”
■中国出版传媒商报记者 唐姝菲

4 月 20 日，第五届全民阅读大会在

江西南昌开幕。这是《全民阅读促进条

例》正式施行后的首届全民阅读大会，也

是首个“全民阅读活动周”的启动节点。

本届大会不仅是一次年度阅读盛会，更

被赋予标志性意义——全民阅读步入法

治化与体系化推进的新阶段。

大会以“共促全民阅读，共建书香社

会”为主题，围绕“书香校园”建设、青少

年阅读、家庭亲子阅读、主题阅读推广、

图书馆全民阅读、城市阅读、乡村阅读、

职工阅读、银龄阅读、阅读权益保障和数

字阅读等举办系列论坛。这不仅是对全

民阅读成果的集中检阅，更是一次以法

治力量、科技动能、人文温度推动书香社

会建设的“再出发”。

共话全民阅读新未来

与制度利好相呼应的，是阅读现实

的持续向好。中国新闻出版研究院发布

的第二十三次全国国民阅读调查成果显

示，我国国民阅读发展态势向好，国民综

合阅读率持续提升，整本书阅读量和阅

读时长稳中有增，全民阅读设施更加完

善；数字阅读日益融入国民日常生活，人

工智能等新技术、新工具对阅读行为的

影响更加凸显；全民阅读活动品牌影响

力继续扩大，成年国民对“本地读书节”

的认知度高。

从最新调查来看，国民阅读率、阅读

量持续上升，阅读方式更加多元，阅读设

施日益普及，阅读正在成为一种生活方

式。中国新闻出版研究院出版研究所所

长、国民阅读研究与促进中心主任徐升

国指出，在《全民阅读促进条例》实施后，

全民阅读已经迈入法治化阶段，未来将

在财政投入、公共服务供给以及重点人

群保障等方面持续发力，让阅读真正成

为人人可及的公共文化权益。

“全民阅读推广是一项专业性很强

的工作，事实上现在人力不足、做得不

够，我们这些长期做全民阅读推广的人，

都应该多出力、多做事。”著名出版家、作

家聂震宁表示，全民阅读进入了“党委领

导、政府主导、社会力量参与”的新格局，

他呼吁社会各界更加关注农村阅读、社

区阅读、中小学阅读。

北京大学出版研究院院长、教授张

久珍表示，本届大会氛围营造更加活跃，

书市上的老照片、摄影展让读者身影无

处不在。她呼吁未来能建设更多实体书

店、社区书屋和二手书店，有效嵌入社

区，让书籍实现循环利用，激活私人藏

书，让全民阅读氛围更加浓厚。

“本届大会最突出的感受之一，是

新媒体阅读形态的集中呈现。”武汉大

学信息管理学院教授、智慧出版与数字

文化系主任许洁关注到，微短剧、播客、

短视频等新形式，正在成为年轻群体的

重要阅读入口。她提出，在满足多样化

阅读需求的同时，应持续推动深阅读，

引导年轻人从碎片化信息走向系统性

阅读。

（下转第2版）

●商报发布

近日，中国成人教育协会与中国大

学出版社协会联合开展“汇聚百社力量

共推百种好书 助力全民终身学习”社长

总编荐书公益活动，在2026年全民终身

学习活动周启动前夕，《2026年全民终身

学习社长总编荐书入选书目》（详见本期

9—12版）正式向社会公布。

活动共有108家中央级、大学及地方

出版集团（出版社）踊跃参与，累计推荐精

品图书490种。经权威专家严格审读、综

合评议，最终确定《习近平与一线职工朋

友们》《写给青少年的抗战故事》《中国学

习型城市建设发展报告（2013—2023）》

《咸的玩笑》《学习运用“千万工程”经验典

型案例》等136种图书入选推荐书目。

中国成人教育协会将以此次活动为

起点，推动优质阅读资源进社区、进乡

村、进学校、进企业、进家庭，开展各类阅

读活动，营造全民学习氛围，助力全民阅

读与终身学习。 （胡 爽 常湲欣）

2026年全民终身学习活动周
社长总编荐书成果发布

●图片新闻
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