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●商报专递
基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜

（2026年6月下半月）

榜单快评 作为上半年的收官榜单，两个特征凸显：一是热销百种头部书与上期比较多有刷

新，更新品种过半，且覆盖五大细分市场，总更新率近6成。除文艺书细分市场热销TOP20，更新

率略低于5成外，其余各细分市场热销TOP20，更新率均不低于5成。特别是全品类图书热销

TOP20，更新率高达80%；新晋品涵盖社科、文教、文艺、少儿、科技五大类别，折射了市场热销顶

尖品的大幅迭代。二是五大细分市场热销TOP20，均不乏当年出版上市的新品，无一空缺。其

中3个品种晋入全品类图书热销TOP20，山东文艺出版社推出的余华解读自我的新著《我只要写

作，就是回家》跻身其间。特别是万卷出版公司推出的千万畅销书作家李尚龙新作《杠杆思维 AI

时代给普通人的认知升级系统》，清华大学出版社推出的中国工程院院士何友等编著《人工智能

导论》，均为当月出版的最新品，上市尚未足月，就分别晋入社科书热销TOP20和科技书热销

TOP20，创下非凡纪录。

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
习近平关于树立和践行正确政绩观论述摘编
习近平谈治国理政 第五卷 （中文平装）
习近平新时代中国特色社会主义思想概论
红岩
青铜葵花
没头脑和不高兴 （注音版）

“四新+”大学英语系列教材 新农科英语 上册
中医基础理论
六西格玛绿带手册
高等数学 上册 （第8版）

版别
中央文献出版社

外文出版社
人民出版社 高等教育出版社

中国青年出版社
江苏凤凰少年儿童出版社

浙江少年儿童出版社
上海外语教育出版社
上海科学技术出版社
中国人民大学出版社

高等教育出版社

出版时间
2026年2月
2025年7月
2023年8月
2024年8月
2016年4月
2018年4月
2026年3月
2022年6月
2011年3月
2023年6月

定价（元）
20.00
80.00
26.00
48.00
22.00
25.00
64.00
25.00
79.00
56.80

2026年6月下半月全品类图书销售总榜

（下转第3版）

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
“四新+”大学英语系列教材 新农科英语 上册
高等数学 上册 （第8版）
现代汉语 下册 （增订七版）
现代汉语 上册 （增订七版）
物理学基础 （原书第6版）
普通生物学 （第5版）
高等数学 下册 （第8版）
明朝那些事儿增补版 第1部 朱元璋建立统治明朝
中国历代政治得失
明朝那些事儿增补版 第2部 从建文帝到永乐年间

版别
上海外语教育出版社

高等教育出版社
高等教育出版社
高等教育出版社
机械工业出版社
高等教育出版社
高等教育出版社

北京联合出版公司
岳麓书社

北京联合出版公司

出版时间
2026年3月
2023年6月
2024年8月
2024年8月
2024年12月
2023年9月
2023年6月
2017年5月
2024年3月
2017年5月

定价（元）
64.00
56.80
30.70
37.70
249.00
79.80
46.50
45.00
39.80
45.00

2026年6月下半月文化教育类图书销售排行榜

2025年文化产业营收突破20万亿 再创历史新高
中国出版传媒商报讯 国家统计局

近日发布《2025 年全国文化及相关产业

发展情况报告》。数据显示，2025年文化

及相关产业营业收入逾20万亿元，再创

历史新高，同比增长8.8%。

文化产业结构不断优化，文化服务

业发挥支撑作用，占全部文化产业营业

收入的比重为 59.1%，比上年提高 2.1

个百分点；文化服务业对文化产业营业

收入增长的贡献率为 82.7%。文化产业

九大行业营业收入实现全面增长。其

中，创意设计服务、内容创作生产、新闻

信息服务、文化娱乐休闲服务4个行业营

业收入较上年实现两位数增长。文化产

业资产总量持续增长，文化产业盈利能

力稳步提升。

文化新业态行业发挥引领作用。

2025年，文化新业态特征较为明显的16

个行业小类实现营业收入76651亿元，同

比增长15.1%。其中，互联网广告服务、

多媒体游戏动漫和数字出版软件开发、

互联网其他信息服务3个行业小类实现

营业收入带动作用较为明显。

文化产业研发投入实现较快增长，

文化和科技深度融合成为推动文化产业

创新发展的重要引擎。 （欣 闻）

●图片新闻

第16届江苏书展苏州开展
中国出版传媒商报讯 7月2日，第16届江苏书展在苏州

国际博览中心开展，中国出版协会第十四届全国出版物馆配

馆建交易会、中国少读工委2026少儿图书交易会同期举办。

第16届江苏书展，以“阅读新征程 启航十五五”为主题，

汇聚全国400余家出版发行单位、超8万种出版物参展苏州主

展场，800余家出版发行单位、超20万种出版物参展江苏书展

App、凤凰新华官网等线上展场。书展期间，苏州主展场将举

办阅读推广活动150余场，江苏全省230余家实体书店联动开

展阅读推广和惠民售书活动。

本届书展为期5天，组织开展精品图书展销、全民阅读推

广、阅读互动体验、专业展陈展示、本土原创宣介、直播荐书带

货、图书爱心漂流等系列活动，进一步优化文化产品和服务供

给，积极发挥全民阅读服务功能。 （焦 翊）
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近期，看到某著名

科幻作家在接受记者采

访时，坦陈自己创作的

科幻作品，有一半以上

篇幅是借助 AI 辅助完

成的。不管她使用的语

料是自己以往的作品还

是公开的文字，让AI大

规模侵入文学创作，并

堂而皇之地以纸质图书

的方式出版，这在出版

业还是第一次。

这引发了很多争

议。作家到底应不应该

用 AI 辅助创作？如果

AI可以创作了，作家还

有没有存在价值？

现在，很多用AI辅

助创作的音乐作品，播

放量动辄上十万、百万，

确实已经广泛流传，被

很多用户追捧。我们不

应否认它存在的价值，

这也是互联网条件下新

大众文艺的一种表现。

但这些歌曲听得多了，

总感觉某些旋律似曾

相识。再加上它明显

标识的AI辅助创作，心

里隐隐有些上当受骗

的感觉。就好像在冬

天看到一树繁花，在满是灰色的空间

里格外醒目、格外亮眼，但也就让人短

暂欣赏，看的时间长了，会觉得它是逆

时节而开放的假花，没有太多的欣赏

价值。

对文学也一样，AI 创作本质就是

塑料玫瑰花。今后，用 AI 创作或 AI 辅

助创作的文学作品肯定不在少数，因

为它的使用门槛很低。掌握成熟的指

令之后，也许能创作出达到一般高度

甚至有一定水平的文字。它产生的效

果，与 AI 音乐是一样的，可能会让人

感到一时新鲜、一时感动，但时间久了

会觉得没有厚重感，没有底蕴，也就那

么回事。

原创是文学的生命力。源自真实

的生命体验，继而能够引发读者思考、

引起读者共鸣，是文学存在的根本价

值。所以，对广大读者来说，原创二字

应该被看得非常重要。一个作家一旦

被贴上抄袭的标签，那他几乎就成为人

人可以喊打的对象了。

就像“抒情的森林”揭示出来的作

家抄袭问题一样，正是这些作家欺骗了

读者的感情，所以才引发广泛的愤怒。

在AI时代，道理是一样的，如果作家借

助AI来骗取读者的感情，读者不应该感

到愤怒吗？

原创背后，是作家深切的生命体验

和思考。“不深思则不能造于道，不深思

而得者，其得亦失。”在AI时代，我们太

容易得到虚假的情感了，作家也太容易

得到借助工具而产生的“情感体验”

了。但这种体验，没有经过作家本人的

思考和沉淀，是很容易失去的。对作家

来说，AI就是毒药。作家的创作可能会

有缺点，可能会遇到瓶颈，但绝对不能

饮鸩止渴。

对文学出版来说，一定要高举原创

的旗帜，坚决抵制 AI 创作或 AI 大量辅

助创作作品，以原创的名义出版。

当然，作为尝试，有些AI创作的作

品如果达到一定水平的话，可以推出来

让读者赏鉴，但一定要按照规定添加标

识，让读者明确知道它是 AI 辅助创作

的，让读者在选择时有更加清晰的考

虑。千万不要先被感动了，再被告知这

种感动是虚假的，上当受骗的感觉谁都

不愿意接受。

第16届江苏书展现场 焦 翊/摄

2025年微短剧、漫剧行业全年产值超千亿元，用户规模覆盖近7成网民。同

时伴随AIGC技术加速落地，AI短剧凭借轻量化、传播快、创作灵活、受众广泛的

特点，成为传统出版机构跳出纸书增长瓶颈、盘活海量沉睡图书IP、触达新生代年

轻群体、丰富营收结构的重要选择。

数月来，广西出版传媒集团、浙江出版联合集团、凤凰出版传媒集团、中南出

版传媒集团、江西出版传媒集团、中原出版集团、吉林出版集团、内蒙古出版集团、

宁夏文化发展集团等多家集团，纷纷落地短剧项目。加上早几年布局短剧业务的

中文在线、掌阅科技、阅文集团等数字阅读平台，短剧赛道的出版机构名单在不断

扩容。

出版集团此时入局短剧赛道如何走出差异化路径？改编困境、收支平衡、人

才队伍等难题如何破解？本报采访多家出版集团短剧业务操盘人，力图拆解加码

短剧业务的思路、挑战和走势。

■中国出版传媒商报记者 靳艺昕关键词 出版集团 AI短剧 图书IP

做项目还是做生态？

在今年 5 月举办的第 22 届中国（深

圳）国际文化产业博览交易会（以下简称

“深圳文博会”）上，广西出版传媒集团自

主研发的AI短剧共创平台——“飞兔兔

（FLYTOTO）”亮相，成为广西展区一大

亮点。据悉，该平台致力于将广西出版

传媒集团积淀多年的出版 IP 与 AI 技术

融合，推动高质量出版内容成为微短剧

生态的内容供给源。

据记者观察，区域资源禀赋直接决

定了部分出版集团拓展短剧业务的底层

逻辑。比如广西毗邻东盟，是中国面向

东南亚文化交流、经贸往来的前沿阵地，

短剧作为跨境传播的轻量化内容载体，

具备极强的出海优势；宁夏坐拥黄河文

化、西夏历史、西海固文学等本地文化资

源，IP基础素材不少，稀缺历史题材自带

流量；重庆手握悬疑、心理、巴渝、红岩等

优质文学IP，垂直小众专业题材能够形

成独家内容壁垒。

由南方传媒与中文在线共建的“国

家级 AIGC 数字内容产业基地（筹）”同

样亮相在今年的深圳文博会，并同步发

布首批两大合作成果。一是联合开发

首 个 标 杆 AI 短 剧 项 目 ；二 是 启 动

“AIGC 青年创作者行业赋能计划”，通

过实战培训、项目孵化、赛事激励等多

种方式，计划在未来 3 年内培养 1000 名

以上掌握核心技能的 AIGC 复合型实

战人才，孵化出一批富有创新活力、具

备专业能力和市场潜力的优秀青年创

作团队，为 AIGC 内容行业持续注入新

鲜血液。

与广西出版传媒集团和南方传媒两

家出版单位打造短剧平台不同，有些出

版集团将着力点放在深耕项目孵化上，

如重庆新华出版集团和今年4月全新重

组挂牌的宁夏文化发展集团等，更侧重

将图书IP改编为真人短剧或AI漫剧，通

常以小成本精品短剧试水破局，再向全

链条自主运营发力。

重庆新华出版集团旗下重庆出版社

目前在短剧领域已经走出一条垂直精品

自主出品路线。以下属重庆天健互联网

出版有限责任公司（以下简称“天健公

司”）打造的《捕心师》作为出版融合“探

路工程”，选取司法精神病鉴定这一小众

题材，凭借专业的内容表达、环环相扣的

悬疑叙事快速“出圈”，构建了“出版机构

主导、专业团队协作、市场化运作”的自

主发展模式。

（下转第2版）

出版集团集中落子短剧赛道
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