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□《捕心师》从小说到短剧的生产全流程

是怎样的？未来是否打算延续这种模式？

■《捕心师》采用“出版机构主导、专业团

队协作、市场化运作”模式，我方力量深度参

与项目全流程，全程主导并参与IP获取、内容

报审、剧本打磨、拍摄制作、后期剪辑、发行运

营、对外宣传等所有关键环节，对项目整体品

质与推进节奏实现全链条把控。

在IP孵化与版权获取环节，原著小说版

权由重庆出版社旗下北京华章同人文化传媒

有限公司持有，天健公司在出版社内部完成

了版权转让，确保IP资源的高效利用。剧本

改编由我方与专业承制团队联合实施，我们

全程深度参与剧本的打磨与修订，在坚守原

著内核的前提下，精准适配短剧叙事节奏与

大众观看习惯，保障改编质量。

制作环节，具体拍摄及后期剪辑由专业

制作团队负责执行，我方全程派驻制片人跟

进把控，在关键创作与制作节点严格把关；同

时邀请司法鉴定、精神卫生、法律等领域权威

专家提供专业支撑，确保内容专业严谨、真实

可信。投资与成本方面，项目采用精良制作

标准，整体秉持小投入、高质感的制作思路。

我们与合作方采用市场化运作模式，形成共

同投资、共担风险、共享收益的良性合作机

制。发行环节，国内发行由专业发行团队负

责，我方主动协助对接各大平台资源。目前

剧集已成功上线多家主流平台，实现多渠道、

全覆盖分发。

宣传环节，该剧上线前，天健公司与重庆

出版社品牌拓展事业部提前策划，共同制定

剧集播出前、中、后期的全渠道宣传方案。从

重庆出版社官方自媒体矩阵，到抖音博主、剧

集主演的多方联动；从预告片发布，到精彩内

容切片的投放，全方位为剧集造势引流，有效

提升了剧集热度与传播声量。

我们认为这一模式是成功且可持续的。

出版机构的核心优势在于内容资源的积累和

品牌公信力，而影视制作和发行需要专业团

队的支撑。未来会延续“出版机构主导、专业

团队协作”的基本模式，但在具体执行上会不

断优化，比如探索更多元的投资结构、引入更

多优质合作伙伴、尝试更灵活的合作方式，以

提升项目运营效率和市场竞争力。

□出版机构参与长剧集和短剧制作有何

区别？《捕心师》项目与此前其他小说授权改

编有何不同？

■出版机构参与长剧集和短剧制作，主

要有以下几方面区别。一是投资规模和风

险控制不同。长剧集通常投资较大，制作周

期长，风险相对集中；短剧投资相对较小，周

期短，试错成本低，更适合出版机构作为融

合发展的“探路者”。二是内容把控程度不

同。在以往的授权改编模式中，我们将版权

授权给影视公司后，对最终呈现的内容基本

失去话语权。在《捕心师》这样的自主打造

项目中，我们从剧本到成片全程参与，能够

更好地保障内容品质和品牌质量。三是收

益结构不同。授权改编通常是“一锤子买

卖”，收益相对有限；自主打造则可以通过收

益分成、IP 全链开发等方式，实现更长尾的

价值回报。

《捕心师》与此前其他小说授权改编的最

大区别在于，这是我们首次以出品方的身份

深度参与全流程，意味着不仅要贡献内容，还

要承担投资风险、把控制作质量、对接发行渠

道，真正实现了从“内容提供商”向“内容运营

商”的转型。

□如何围绕“短剧+”“影视+”，挖掘IP价

值，发扬地方文化特色，并延伸到文旅融合等

多元领域，规划全产业链布局？

■重庆出版社积极布局“十五五”战略蓝

图，以数智化驱动与跨界融合为发力点，加速

推动内容产业转型升级。天健公司将聚焦“短

剧+”“影视+”融合发展赛道，着力构建内容为

本、影视为媒、多元变现、全链运营的产业生态

体系，全力助推重庆出版社打造具有区域引领

力和全国影响力的数智融合跨界出版标杆。

深耕优质内容源头，筑牢 IP 开发根基。

天健公司依托重庆出版社多年来积累的丰富

版权资源，特别是具有重庆地方文化特色的

作品，如反映巴渝文化、红岩精神、山城风貌

的优质内容，作为IP开发的源头。

深化融合发展模式，拓展影视转化路

径。在《捕心师》成功探索的基础上，我们

将继续推进优质 IP 的影视化改编，同时探

索更多元的合作模式，提升 IP 转化的效率

和成功率。

推动文旅深度融合，赋能城市文化传

播。依托《捕心师》重庆取景优势，深度联动

山城文旅资源，以IP为核、以场景为媒，开发

主题旅游线路、打造沉浸式体验场景、推出

联名文创产品，实现“一部剧带火一座城”，

助力提升重庆城市文化软实力，推动重庆文

化精品走向全国。

强化数智技术赋能，构建多元变现体

系。依托AIGC技术，积极探索动漫、短剧等

多元产品形态与影视化转化路径，丰富IP呈

现方式，实现IP价值最大化开发与长效运营。
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排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
青铜葵花
没头脑和不高兴 （注音版）
窗边的小豆豆
狼王梦
脑筋急转弯999问 6-12岁儿童益智动脑游戏书
大中华寻宝记城市系列 泉州寻宝记
青铜葵花
小金鱼逃走了
波西和皮普 （套装7册）
少年游学 跟着诗词去旅行

版别
江苏凤凰少年儿童出版社

浙江少年儿童出版社
南海出版公司

浙江少年儿童出版社
吉林美术出版社

中信出版社
天天出版社
新星出版社

外语教学与研究出版社
北方妇女儿童出版社

出版时间
2016年4月
2018年4月
2018年5月
2018年12月
2012年1月
2026年5月
2015年3月
2012年4月
2015年8月
2024年1月

定价（元）
22.00
25.00
39.50
26.00
49.80
39.80
25.00
35.00
73.00
34.00

2026年6月下半月少儿读物销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
中医基础理论
生理学 （第10版）
中医诊断学 （修订版）
针灸学
病理学 （第10版）
方剂学
内科学 （第10版）
伤寒论讲义
中医内科学
局部解剖学 （第10版）

版别
上海科学技术出版社

人民卫生出版社
上海科学技术出版社
上海科学技术出版社

人民卫生出版社
上海科学技术出版社

人民卫生出版社
上海科学技术出版社
中国中医药出版社
人民卫生出版社

出版时间
2022年6月
2024年7月
2022年1月
1985年1月
2024年7月
1985年6月
2024年6月
2022年6月
2021年8月
2024年8月

定价（元）
25.00
95.00
35.00
50.00
106.00
38.00
148.00
35.00
99.00
82.00

2026年6月下半月科技生活类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
红岩
我只要写作，就是回家
艺术概论 （修订版）
红星照耀中国
你当像鸟飞往你的山
显微镜下的大明
滚石落下之前
等一切风平浪静 写给不想放弃的人
我与地坛 （纪念版）
我的阿勒泰

版别
中国青年出版社
山东文艺出版社
文化艺术出版社
人民文学出版社
南海出版公司

湖南文艺出版社
江苏凤凰文艺出版社

湖南文艺出版社
人民文学出版社

花城出版社

出版时间
2024年8月
2026年3月
2010年10月
2016年6月
2019年11月
2019年1月
2026年5月
2024年6月
2011年1月
2021年8月

定价（元）
48.00
59.00
49.80
43.00
59.00
52.00
58.00
52.00
29.00
45.00

2026年6月下半月文学艺术类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
习近平关于树立和践行正确政绩观论述摘编
习近平谈治国理政 第五卷 （中文平装）
习近平新时代中国特色社会主义思想概论
六西格玛绿带手册
经济学原理 微观经济学 宏观经济学 （全2册）
被讨厌的勇气 自我启发之父阿德勒的哲学课
投资学 （原书第12版）
六西格玛管理 （第3版）

《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十五个五年规划的建议》辅导读本
穷查理宝典 （全新增订本）

版别
中央文献出版社

外文出版社
人民出版社 高等教育出版社

中国人民大学出版社
北京大学出版社
机械工业出版社
机械工业出版社

中国人民大学出版社
人民出版社
中信出版社

出版时间
2026年2月
2025年7月
2023年8月
2011年3月
2025年9月
2020年3月
2025年9月
2014年6月
2025年10月
2021年7月

定价（元）
20.00
80.00
26.00
79.00
168.00
55.00
129.00
109.00
28.00
188.00

2026年6月下半月社会科学类图书销售排行榜

说明 为了及时反映市场行情，为出版社、书店营销、选品提供参考，为读者阅读、购书提供指

南，本报每半月刊出一次图书销售排行榜，以服务业界与读者。半月图书销售排行基于“国家出

版发行信息公共服务平台”的销售数据和商报·奥示“中国出版业市场监测系统”线下ERP数据、

线上监测数据，由全品类总榜和社会科学、文化教育、文学艺术、少儿读物、科技生活5个分类榜

组成，均按销量降序排列。（报载各榜TOP10；各榜TOP20见商报官微、官网）

如何孵化优质文学IP的短剧化改编？

由重庆新华出版集团、重庆出版社为指导单位，重庆出版社旗下重庆天健互联网出版有限责任公司（以下简称“天健公司”）出品

的短剧《捕心师》，聚焦司法精神病鉴定这一小众题材，凭借专业的内容表达、环环相扣的悬疑叙事快速“出圈”。目前已上线爱奇艺、

红果、抖音、番茄等国内头部视频平台，开播首日便跻身平台相关榜单第2名，播放量累计突破500万。本报记者专访该剧总制片人

夏鲁宏，聊聊《捕心师》的创作初衷、制作细节，以及出版机构跨界影视赛道的融合探索。

■受访人：夏鲁宏（短剧《捕心师》总制片人） □采访人：靳艺昕（中国出版传媒商报记者）

2025年全国出版物发行业
稳中提质展韧性

●
资
讯

根据国家新闻出版署 2026 年

出版物发行单位年度核验数据，

2025年我国出版物发行业呈现以下

主要特征。

顶压前行展现持续发展韧性。

出版物营业收入为5268.86亿元，同

比下降 1.35%；出版物利润总额为

522.48 亿元，同比下降 1.62%。同

时，全国发行单位增至 17.14 万家，

同 比 增 长 2.34% ；有 关 从 业 人 员

190.41万人，同比增长3.91%。产业

基本盘总体稳固，发展韧性和带动

力提升。

结构优化释放多元发展活力。

出版物批发与零售市场持续分化，

批发单位零售业务收缩。国有发行

单位 6825 家，担当发行主力；民营

及其他发行单位16.36万家，实现出

版物销售额1766.64亿元，逆势同比

增长0.66%。线上电商、特色书店、

民营馆配等多元业态蓬勃发展，形

成国有为主、民营活跃、外资补充的

格局，市场活力不断释放。

渠道融合催生创新发展动力。

线上渠道规模持续扩容，网上书店

4.49 万 家 ，实 现 出 版 物 销 售 额

629.88 亿元，且线上图书市场向头

部集中。新华书店系统线上零售额

58.54亿元，同比增长6.28%，传统线

下主体加快数字化转型。实体书店

加强网上荐书售书、活动直播，线上

引流、线下消费的融合模式日趋成

熟。出版物物流体系持续升级，全

国 5000 平方米以上标准化出版物

物流中心 182 家，头部物流中心仓

储面积超20万平方米。

服务升级激活书店发展潜力。

实体书店逐步跳出单一卖书模式，

加快向阅读服务和文化空间转型，

全年举办读书会、亲子阅读、展览体

验等读书活动 33.2 万场，千平方米

以上复合型书城超 2000 家。以旧

书为主营业务的实体书店达 2292

家，举办“旧书新知”等读书文化活

动3367场，展销活动近500场，实现

出版物销售额2.7亿元，有效激活闲

置文化资源，促进知识循环流动。

（欣 闻）

中国出版传媒商报讯 近日，中

宣部、财政部、农业农村部三部门联

合印发《推进农家书屋改革提升促

进乡村阅读行动方案》。

方案明确，要认真落实《全民阅

读促进条例》，切实盘活用好农家书

屋等各类农村阅读设施，培养农民

群众阅读兴趣、满足农民群众基本

阅读需求，助力乡村文化振兴和书

香社会建设。

方案指出，按照分类管理、差异

投入、动态调整、效能优先的工作原

则，立足“农家”定位，提升“书”的品

质，丰富“屋”的功能，浓厚“读”的氛

围，不断完善适应农村人口结构变

化、满足农民群众阅读需求和顺应

信息技术发展潮流的乡村阅读服务

体系，提高城乡基本公共服务均等

化水平。

方案围绕因地制宜完善布局形

态、聚焦需求优化内容供给、创新形

式培育读书风尚、健全机制夯实支

撑基础等方面提出重点任务，着力

推动“书屋+”赋能、灵活推进“+书

屋”融合，加强数字服务、培育特色

品牌、鼓励社会参与、做好宣传推

广，完善农家书屋功能，提升乡村阅

读服务效能。 （宜 心）

三部委联合印发《推进农家书屋改革
提升促进乡村阅读行动方案》

中国出版传媒商报讯 近日，伦

敦书展主办方宣布，日本将成为

2027年伦敦书展的“市场焦点”主宾

国，同时公布伦敦书展活动安排，并

广泛征集论坛提案。这是伦敦书展

自 2022 年以来首次重启主宾国安

排，日本图书出版协会将作为重要

合作伙伴参与其中。

从庞大的漫画市场到自助类书

籍，从《黄油》等畅销小说到温馨小

说，日本作家持续占据英国翻译类

图书榜单前列。根据尼尔森 IQ 图

书监测统计，2025 年，位居英国

TOP7作家榜的翻译作家均来自日

本，TOP50中有24位来自日本。

2027年伦敦书展将于当年3月

16日—18日举办，并迁至伦敦Excel

会展中心，届时将有更大展览空间

用以举办丰富的书展活动。伦敦书

展主席艾玛·洛（Emma Lowe）还宣

布，将在伦敦书展开幕前一日，即3

月 15 日，在展场举办多场会议，包

括为希望了解行业变化的作家举办

作家峰会，以及由独立出版商协会

（IPG）和HP ConTEXT组织的做书

培训工作坊。

日本图书出版协会国际事务与

推 广 经 理 吉 野 良 明（Yoshiaki

Yoshino）表示，“继2022年主宾国活

动之后，我们非常荣幸受邀成为

2027 年伦敦书展‘市场焦点’主宾

国。近年来，日本作家在英国市场

获得了越来越多的认可，我们期待

推出更广泛、更多元的日本出版物

和叙事作品，展示丰富多样的出版

社和图书；非常期待与国际出版界

同仁建立新联系，并进一步深化交

流与合作。希望通过展示富有创造

力和活力的出版业，激励新一代创

作者、编辑和读者。” （竞 帆）

2027伦敦书展官宣 日本受邀为主宾国

以史增信 推动国有文化企业高质量发展
《社会主义文化与现代化》新书在京发布

中国出版传媒商报讯 6 月 29

日，商务印书馆推动国有文化企业

高质量发展学术研讨会暨《社会主

义文化与现代化：新中国国有文化

企业建设史》新书发布会在京举

行。该书由商务印书馆于今年3月

出版，以新中国成立以来的国有文

化企业建设为研究对象，在党史、

新中国史和社会主义文化建设史

的总体视野中，阐释国有文化企业

与中国文化现代化进程之间的内

在关联。

商务印书馆副总编辑李霞表

示，该书在填补学术空白方面成就

卓著。意识形态属性是国有文化企

业的基本属性，这一鲜明判断贯穿

全书，与商务印书馆多年来坚守社

会效益优先、推动原创学术出版的

理念高度契合。

该书作者、中国社会科学院当代

中国研究所研究员潘娜介绍了全书

的选题意义、基本思路和研究框架。

中宣部原文改办副主任、一级

巡视员高书生；中国出版协会学术

出版工作委员会主任，中国人民大

学原党委常委、副校长贺耀敏等专

家围绕该书的学术价值、现实意义

和国有文化企业改革发展的未来道

路展开积极研讨。

与会专家表示，《社会主义文化

与现代化》一书以扎实史料和宏阔

视野展现国有文化企业建设历程，

对于深化新中国文化建设史研究、

推动中国自主知识体系建设、总结

国有文化企业改革发展经验具有积

极意义。 （张馨宇）

中国出版传媒商报讯 近日，聚

焦高海拔地区出行安全与健康防护

的权威科普新作《高原出行不冒险》

正式首发，健康科普图书公益捐赠仪

式在京举行。活动汇聚多方力量，援

青干部人才代表、援青博士团代表、

中国人口与健康出版社领导、文旅企

业代表等齐聚现场，共鉴科普新作、

共践公益初心。

针对高原出行科普资源薄弱、专

业防护知识普及不足的现状，《高原

出行不冒险》一书有效填补了高海拔

场景大众安全出行科普读物的市场

空白与知识缺口。

该书由行业专业人士结合高原

实地工作经验与临床防护知识打磨

编撰，坚守专业性、实用性、通俗性原

则，规避晦涩难懂的专业理论，以图

文化、条目化、场景化的表述，系统梳

理高原出行准备、高原地区出现不适

如何处置、特殊人群及慢性病患者高

原出行健康指导等核心内容，全方位

纠正大众对高原出行的认知误区。

书籍既适配援青干部人才、基层公职

人员、户外从业者的防护场景，也可

供游客、本地居民等学习参考，是一

部全员适用、干货十足的高原出行安

全科普工具书。

发布会上，该书主编、主任医师

冯晓凯详细介绍了书籍的创作初衷、

内容架构与科普价值，阐述了深耕高原健康

科普、守护高原出行安全的公益初心。中国

人口与健康出版社有关领导表示，该书的出

版旨在以科普书籍为载体，把专业的高原健

康防护知识转化为人人可学、人人可用的实

操技能，为所有深耕高原、行走高原的人群筑

牢安全健康防线，彰显出版行业的社会责任

与民生担当。援青干部人才代表、援青博士

团代表结合自身高原工作经历分享感悟。

书香润高原，科普护平安。此次《高原出

行不冒险》新书发布暨健康科普图书公益捐

赠活动，既是对高原一线奉献群体的暖心关

爱，更是科普赋能边疆民生、守护高原发展的

生动实践。未来，各方将持续深化高原健康

科普建设，持续开展科普宣讲、图书捐赠、知

识普及等系列公益活动，让科学防护知识扎

根高原、惠及更多人群，以科普力量护航高原

出行安全，以书香大爱助力青海民生事业高

质量发展。 （靳艺昕）
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