
南京师范大学出版社

《茨威格：灵魂四重奏》

《安娜·卡列宁娜》

“做自己的健康小卫士”丛书

《关注第一课堂》

《儿童记录：打开课程世界的另一扇窗户》

《小小农艺师》

《斑斓世界：幼儿园生活美育课程实践》

《AI时代需要怎样的儿童：走进洋洋的童年世界》

《一日活动组织——富有弹性的课程》

《游戏活动指导——游戏是儿童的什么》

华南理工大学出版社

《我是数学侦探王》

《我是化学侦探王》

《我是物理侦探王》

《我是生物侦探王》

《十万工农下吉安》

《梅峰医学：中医岭南一派经验录选粹》

《英语思维是这样炼成的（第2版）》

《黄宏生创业谈》

《从家电三剑客到新能源先锋》

《顺时而医，跟着节气过日子》

接力出版社

“怪物大师”系列

“荒岛机器人”系列

“巴巴爸爸”系列

“奇妙发声书”系列

“尤斯伯恩看里面”系列

“中华先锋人物故事汇”系列

“工藤纪子幸福图画书”系列

“科学之友”系列

“汽车嘟嘟嘟”系列

“14只老鼠”系列

四川辞书出版社

《古汉语常用字字典（全新版）》*

《简化字繁体字异体字对照字典》

《小学生字典（全新版）》

《常用汉字钢笔五体字典（双色版）》

《当成语遇上科学：当成语遇上物理学》

《历代诗词名句（双色版）》

《实用甲骨文字典》

《会说话的汉字：口目手足》

长江文艺出版社

《楚文化十五讲（长江人文馆）》*

《不暴躁的作文课（大教育书系）》

《也是冬天，也是春天》

《狐狸，半蹲半走》

《1分也不丢：考试零失误心理指南（大教育书系）》*

《教一只猞猁忘记动物园》

《小放牛》*

《一个人漫游，古典森林》*

东方出版中心

《敦煌全书》*

《看脸：国宝里的中国面孔》*

《科学革命的密码——枪炮、战争与西方崛起之谜（精装修订版）》*

《信念：人生每一步都算数（珍藏版）》

《窥视中国：美国情报机构眼中的红色对手》

《曾国藩八讲》*

《正路2：我一生的追求和实践》

《清代社会性别规范》

河北少年儿童出版社

《特种兵学校漫画版》（1—28册）

《特种兵学校》（1—32册）

“特种兵学校星际探索”系列（1—20册）

《少年特战队》（1—28册）

“特种兵学校地理大作战”系列（1—4册）

《课外侦探组》（1—44册）

《万物百科密码系列航天密码：火箭与探测器》

《大中华城市漫游记·洛阳漫游记》

浙江少年儿童出版社

《动物小说大王沈石溪·品藏书系：狼王梦》

《没头脑和不高兴》

《国之脊梁——中国院士的科学人生百年》

《汤汤奇幻童年故事本：水妖喀喀莎》

《一卷书读懂中国古代史》

《蔡志忠漫画智慧故事：跟整个世界学习》

《淘气包马小跳 新时代素养版：光荣绽放》

《奇域笔记1 黄花梨棋盘》

《洋紫荆的眼泪》

《七彩童书坊：父与子》

我们社发得我们社发得
最好的书最好的书

■中国出版传媒商报 戴佳运/采写整理
（标*的书为近期新出版图书）
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河北少年儿童出版社
《你好，回声兽》：以少年成长故事书写文字带来的心灵救赎

信息提供：河北少年儿童出版社 王玮淞 直购通道：18003316343

重点荐书：《你好，回

声兽》

适读人群：9—14 岁

读者

推荐语：该书聚焦少年

成长困境，展现主角直面磨

难、自省成长的过程，诠释

了文学对精神世界的滋养

与救赎力量。这是一段在

困顿中突围、于文字里寻光

的成长之旅，愿每个人都能

如主人公一般，见山而来，

向光而行。

营销方式：“线上+线下”多元发力，

提升影响力与销量。

主要渠道：电商平台、

自媒体平台

重点荐书：《待我见

山来》

适读人群：9—14 岁

读者

推荐语：该书用轻盈灵

动的文字生动展现了儿童

世界的广袤与多彩，是一部

有关朋友与孤独、秘密与分

享、包容与接纳、陪伴与成

长的心灵疗愈童话。

营销方式：通过线上线下相结合的

方式扩大图书知名度。

主要渠道：电商平台、自媒体平台
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东方出版中心：《鸟瞰山西“国保”全书》纵览三晋遗存，品读古建石窟文脉
信息提供：东方出版中心 李 旭 直购通道：张宇翔 18860125281

重点荐书：《鸟瞰山西

“国保”全书》

适读人群：青少年、成人

推荐语：该书收录应县

木塔、佛光寺等经典古建，既

展现建筑与山水的相融之

美，又深挖古建营造智慧；解

析云冈、天龙山石窟，梳理佛

教艺术中国化轨迹。同时探

秘恒山古建群、汉壁画墓等

遗存，解读丧葬祭祀文化，以

高空视野重构黄河流域文明

起源地理密码。

营销方式：新媒体宣传曝光、达人

直播带货，货架电商专题曝光、地方文

旅合作。

主要渠道：新媒体

重点荐书：《大冲撞：全球化早期的

世界与中国》

适读人群：成人、历史爱好者

推荐语：该书是马勇、谭木声经多

年研究，重写清朝300年兴衰的通识新

著。两位作者摒弃“停滞帝国”旧说，以

全球史视角重审不同民族间

的互动、通商贸易与外交情

况，揭示皇权如何借礼乐、商

贸与移民整合多元疆域，奠

定现代中国版图与认同。

营销方式：作者活动、新

媒体宣传带动销售转化。

主要渠道：新媒体、电商

平台、新华书店

重点荐书：《史记四见：

见众生、见天命》

适读人群：成人、历史爱

好者

推荐语：该书是历史作家谭木声基

于 5 年来两次精讲史记的讲稿重新写

作而成。见众生为《纵横家的天下计》

《美人心计》《最早的江湖》三册。见天

命三册，则以秦始皇、项羽、李广、汉高

祖诸人之事，铺陈帝王名将之成败功

过、穷达生死。

营销方式：作者活动、新媒体宣传曝

光、达人直播带货、货架电商专题曝光。

主要渠道：新媒体、电商平台、新华书店

长江文艺出版社：《一个人漫游，古典森林》散文叙诗魂 文脉润人心
信息提供：长江文艺出版社 谈 骁 直购通道：夏 萍 18086084025

重点荐书：《一个人漫

游，古典森林》

适读人群：12+岁读者

推荐语：该书是简媜的

新作，融散文、传记于一体，

以散文的笔法讲述了陶渊

明、杜甫、李白、李商隐四位

诗人的一生。他们的诗歌，

是中国人的文化基因，深深

烙印在我们心里，并在关键

时刻给我们以力量。

营销方式：线上通过小红书种草、

抖音短视频营销破圈。

主要渠道：内容电商、货架电商

重点荐书：《奥德赛》

适读人群：8+岁读者

推荐语：《奥德赛》是必读文学经

典。该书按照原著线索，讲述关于坚

韧、智慧、隐忍、欲望、善恶抉择的故

事。作品包括《奥德赛》《贝奥武夫》《李

尔王》《威尼斯商人》《罗密欧与朱丽叶》

《麦克白》等。

营销方式：借势诺兰电

影《奥德赛》的热度，从理解

电影原著、“每个人都必须

经历奥德赛时期”两个切入

点，尝试自营冷启动，并完

成销售转化。

主要渠道：内容电商、

货架电商

重点荐书：比利时“想

知道”系列

适读人群：4—8岁读者

推荐语：该系列丛书是一套来自

比利时专业童书出版社 Clavis 的核心

科普 IP。此次引进的 18 本读物，每一

本都聚焦孩子最感兴趣的话题，用浅

显易懂的语言拆解复杂知识，让科学

不再遥远。

营销方式：通过新媒体种草、KOL/

KOC联合首发等方式引流。

主要渠道：内容电商、货架电商

本版编辑：戴佳运
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排版：彭庆伟行情报告

重点荐书：《铜铃是

个猫头鹰》

适读人群：3—6岁

读者

推荐语：该书是一

部聚焦生命教育的潜心

之作，一场关于孩子与

自然精灵的奇妙邂逅。

作品借由跨物种的温暖

情谊，传递关于信任、自

由与生生不息的生命哲

思，诠释“最深眷恋升华为辽阔祝福”的

核心主题，具有文学深度。

营销方式：“版权输出+线下活动+

小红书种草”三管齐下，实现国内外市

场同步引爆。

主要渠道：控货+入仓

重点荐书：《侦探菜小白 科普推理

故事书：天路奇遇》

适读人群：7—10岁读者

推荐语：该书是畅销故事书系列“侦

探菜小白”的全新一册，以“高原”地理为

主题，讲述发生在青藏高原上的探案故

事。书中运用生物和地理学知识破解谜

案，同时展现了青藏高原的地理环境和

生态系统，让孩子在阅读中学习科学知

识，提高逻辑推理能力，

提升科学素养，并通过畅

览祖国大美山河和人文

景观，激发爱国热情和民

族自信。

营销方式：依托成

熟的IP影响力，打造“线

下沉浸+线上引流”的运

营模式。

主要渠道：控货+入仓

重点荐书：《装在口袋

里的爸爸：生肖守护神》

适读人群：7—10岁读者

推荐语：该书是儿童文学作家杨鹏

“装在口袋里的爸爸”系列最新一册，该

系列畅销 20 余年，拥有庞大忠实读者

群。新作将校园生活与楼兰古国、十二

生肖传说巧妙融合，以国风奇幻冒险包

裹天干地支、文物常识等丰富知识点，

并自然嵌入环保理念，寓教于乐。

营销方式：积极参评“全民阅读·书

店之选”十佳童书，依托全国千余家书

店的权威推选与入选后的重点陈列联

展，实现IP热度与渠道背书双轮驱动，

助推新书持续畅销。

主要渠道：控货+入仓

《铜铃是个猫头鹰》：以自然生灵诠释生命教育
信息提供：浙江少年儿童出版社 许 婧 直购通道：何倩云 0571-88909821

四川辞书出版社：《简帛医书中医学研究》考据简帛医籍，溯源中医脉络
信息提供：四川辞书出版社 营销发行部 直购通道：15102868346

重点荐书：《简帛医书中

医学研究》

适读人群：传统文化爱好

者、中医专业学生、文献研究者

推荐语：该书为“简帛医

书综合研究系列”之一，是国

家出版基金资助项目。全书

分上下两编，通过多版本互

证，厘清文献源流，揭示早期

中医学发展脉络。

营销方式：一是邀请业内

专家撰写书评，提升本书影响力；二是通

过社内新媒体矩阵推广；三是在各大媒

体及微信公众号等平台宣传。

主要渠道：线下实体书店，线上全

渠道

重点荐书：《古汉语常用

字字典（全新版）》

适读人群：学生、中小学

教师、传统文化爱好者

推荐语：该书是一本专业

规范、适配全学段的古汉语工

具书，专为中小学师生、高校

学生及传统文化爱好者打

造。全书收录古汉语常用字

约8000个，增设难字表与复音

词，释义精准，书中大量选用

中小学课本原文例句，特设辨析板块，

帮助攻克一词多义、古今异义等难点。

营销方式：通过新媒体矩阵进行

推广。

主要渠道：线上渠道为主

南京师范大学出版社
《AI时代需要怎样的儿童》：倡导以自然与实践守护孩子创造力
信息提供：南京师范大学出版社 张 鹏 直购通道：周 婧 13347805444

重点荐书：《AI时代需要

怎样的儿童——走进洋洋的

童年世界》

适读人群：幼教研究者、

幼儿园教师

推荐语：该书重点探讨了在

AI时代这一大背景下，我们应该

培养什么样的儿童，幼儿园该怎

么做，家长又该如何陪伴。

营销方式：新书发布、媒

体宣传。

主要渠道：经销商、电商

重点荐书：《微生物有点意思》

适读人群：中小学生及对微生物感

兴趣人群

推荐语：在这个充满未知与奇迹

的世界里，微生物常常被我们忽视，但

它们却在地球的每一个角落，以我们

难以察觉的方式，影响着我

们的生活。

营销方式：邀请学科专家

领读，在图书馆、新华书店、校

园等地开展宣传。

主要渠道：全渠道

重点荐书：做自己的健康

小卫士丛书

适读人群：4—10岁读者

推荐语：该丛书围绕肠

道、肝脏、胰腺三大代谢器官

展开，以童趣故事科普菌群、脂肪、血糖

知识，解决孩子挑食、贪甜等喂养难题。

营销方式：开展作者线下线上分

享，达人种草直播带货，社群私域精准

推广，豆瓣沉淀口碑，辅以公众号推文、

线下书店及馆配多渠道营销。

主要渠道：全渠道

华南理工大学出版社
《职场身心减压自主手册》：10年临床经验支招职场心理调节
信息提供：华南理工大学出版社 吉超群 直购通道：唐明荣 18924251866

重点荐书：《职场身心

减压自主手册》

适读人群：核心职场人群

推荐语：该 书 是 职 场

身心疗愈丛书系列之一，

书中汇集了职业人群在工

作和生活场景中常见的心

理问题，辅以专业的心理

自我调适方法，用生动、简

洁的语言，将科学的心理

健康知识和实用的心理调

适方法传播给所有有压力

的职场人员，引导每个个体自我探

索，发挥主体作用，通过积极主动的

自我调节改善心理困扰，实现自我成

长与提升。

营销方式：线上线下合作营销。

主要渠道：电商平台

重点荐书：《职场心理疏导实用技

术手册》

适读人群：核心职场人群

推荐语：该书是职场身

心疗愈丛书之一，是一本以

职场群体为对象的心理咨

询技术科普手册，专为从事

心理健康工作或相关岗位

的人群以及对心理咨询感

兴趣的读者量身打造。

营销方式：线上线下合

作营销。

主要渠道：电商平台

重点荐书：《全民大健

康医学科普丛书》

适读人群：广大普通人群

推荐语：该书由一线孕产保健和妇

产科医生编写，为广大围孕期女性及其

家属提供专业、科学和实用的指导，分备

孕篇、孕期篇、分娩篇、产后篇四部分。

营销方式：线上线下合作营销。

主要渠道：电商平台

《农场里边谁在吵》：三方联名礼盒打造低龄宝宝多元启蒙
信息提供：接力出版社 宋新颖 直购通道：申 亮 010-65546561

重点荐书：《奇妙

发声书 农场里边谁在

吵 100 万册联名纪念

礼盒》

适读人群：0—3岁

读者

推荐语：这是一套

专为 0—3 岁宝宝打造

的沉浸式启蒙礼盒，由

接力出版社、英国尤斯

伯恩出版社、德国Hape

三方联名推出。两本发声书+益智玩

具，让宝宝在主动探索中实现语言、艺

术、动手能力的全面发展。

营销方式：打造“线下体验→线上

分享→口碑扩散”的完整传播闭环。

主要渠道：全平台发货

重点荐书：《让自己成为一道光：常

香玉的故事》

适读人群：3—6岁读者

推荐语：该书是“中华先锋人物故

事汇·图画书系列”中的一本，由汤素兰

撰文、阿梗绘制，将戏曲元素与女性成

长主题融为一体，讲述

“人民艺术家”常香玉

从野草般坚韧到光芒

万丈的传奇一生。

营销方式：线上线

下联动，以内容种草驱

动销售，以线下活动放

大声量，全方位提升图

书影响力与市场表现。

主要渠道：全平台

发货

重点荐书：“国家公园爆笑漫画”

系列

适读人群：7—14岁读者

推荐语：该套丛书以爆笑漫画的形

式讲述雪豹、东北虎、大熊猫等国家公

园“顶流天团”的荒野趣事。全套书覆

盖动物知识、生态关系、地理环境三大

领域，让孩子在捧腹大笑中轻松掌握

200多个知识点。

营销方式：采用“线上种草引流+

线下活动造势”营销模式。

主要渠道：全平台发货


